KULTUURI- JA LOOMESEKTORI (KLS) ORGANISATSIOON! MOJUMUDELI LOVEND

LAHENDUS KANALID 8
Milline teie Milliseid kanaleid A—)
organisatsiooni ainulaadsete =¥ i
pakutav vadrtuspakkumiste
teenus/toode/tegevus reklaamimiseks, pakkumiseks

tuvastatud vajadustele
vastab?

ja edastamiseks kasutatakse?
Kuidas sihtriihmade ja
kasusaajateni jdutakse ning
neid endaga seotakse?

MOV pe 11 MOIJUVAHENDID 12 ANDMED Q) 13 ANDMEALLIKAD AL
Milline on teie 9907/ . Milliste mo3dikutega maju moddetakse? ‘;Sg\ﬁ {% Millised andmed annavad kindluse, . 1\ Kust saada andmeid, mis aitavad J
organisatsiooni/tegevuse g Millised m&ddikud néitavad, kui hasti te et organisatsiooni virtuspakkumine == I/\/\/\,\ teil mdista, milline on teie m A RPP\,Q\
soovitav mdju? _ kirjeldatud Ghiskondlike viljakutsetega toime pohineb Umbritsevast Uhiskonnast — ==~ suutlikkus Ghiskondlikele == EA
G tulete ning oma ainulaadset vaartuspakkumist kogutud andmetel ning mitte ainult vdljakutsetele reageerida, kas ja

sihtrihmadele ja kasusaajatele edastate? oletustel ja hiipoteesidel? kuidas te vastate oma sihtriihmade

Millised mdadikud toovad kdige paremini esile vajadustele ning milline on teie

arendamisvGimalused? tegevuse moju?

RAHALINE JATKUSVUTLIKKUS 10
Millised sissetulekud {© ©

vairtuspakkumisi katavad? 0 (K@
8llnll;

ME [MIND
£




