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Osalejate arilised voimalused
2024. aasta Pariisi
olUmpiamangude ajal

Eesmark ja rakendamine

Kéesolevas dokumendis satestatakse olimpiaméngudel osalejate kujutiste reklaamides
kasutamise peamised pdhimdtted (iga pdhimdte on eraldi maéaratletud allpool jaotises
.Reguleerimisala”), mida kohaldatakse 2024. aasta Pariisi olimpiamangudel vastavalt
olimpiaharta reegli 40 lisareeglile 3. Dokumendi eesmark on selgitada, mida tohib teha
olimpiamangude perioodil (nagu allpool maaratletud) ning anda osalejatele (nagu allpool
maaratletud) paremad v8imalused todtada oma sponsoritega viisil, mis on kooskdlas nende
diguste ja kohustustega vastavalt sportlaste deklaratsioonile ja olimpiahartale.

Koigil osalejatel on lubatud reklaamida oma sponsoreid ja kdigil
sponsoritel on lubatud kasutada osalejate kujutisi olimpiaméangude
perioodil vastavalt kaesolevas dokumendis ara toodud pdhimotetele.

Nende pb6himdtete jargimine on kdigi osalejate kohustus. Lisaks soovivad organisatsioonid, mis
kasutavad sportlasi oma reklaamides, ning spordialaliidud ja sportlaste esindajad, kes ndustavad
sportlasi seoses nende reklaamitegevusega, tagada, et nad tegutsevad ja nBustavad sportlasi
vastavalt kaesolevatele p8himdtetele. Need p8himdtted vbimaldavad sportlastel ja nende
sponsoritel jatkata edukate kampaaniate labiviimist, mis ei Urita olimpiaméange ebasobivalt &ra
kasutada.

Rollid ja vastutusalad

Iga rahvuslik olimpiakomitee vastutab kaesolevate p&hims&tete rakendamise eest oma
territooriumil. Pariisi 2024. aasta olimpiamangude ja teiste tulevaste olimpiamangude
korraldajariikides on vastutus kaesolevate P&himdtete rakendamise eest jagatud rahvusliku
olimpiakomitee ja vastava olimpiamangude korralduskomitee vahel.

Oiguslik raamistik v6ib riigiti erineda, séltuvalt kohaldatavatest seadustest, maarustest,
asjassepuutuvast kohtupraktikast ning rahvuslike olimpiakomitee ja osalejate vahelistest
konkreetsetest kokkulepetest (eriti seoses rahalise toetusega ja sellise toetusega, mida
rahvuslikud olimpiakomiteed pakuvad osalejatele). Selle tulemusel vdib nende pdhimdtete
rakendamine rahvuslike olimpiakomiteede poolt erineda.



Iga rahvuslik olimpiakomitee teostab jarelevalvet kdesolevate p6himdtete jargimise Ule seoses
oma territooriumile suunatud reklaamitegevusega. Seetdttu tuleb teavitada asjassepuutuvat
rahvuslikku olimpiakomiteed konkreetsele territooriumile suunatud reklaamist vastavalt 2.
p6himottele, kui muu ei ole ettenahtud vastava rahvusliku olimpiakomitee poolt. Reklaami
loetakse suunatuks teatud territooriumile, kui see (1) kasutab osalejat, kes esindab selle
konkreetse territooriumi rahvuslikku oliimpiakomiteed ja (2) kas:

e on selle territooriumi vai riigi kohalikus keeles ja/v6i

e tasulise meedia puhul avaldatakse sellele territooriumile vai riigile suunatud
meediavéljaannetes.

Rahvusvaheline Olumpiakomitee (ROK) kontrollib nende p&himdtete jargimist seoses
rahvusvahelise reklaamitegevusega, konsulteerides asjaomaste rahvuslike olimpiakomiteedega
ja olimpiaméangude korralduskomiteedega. Seetbttu tuleb ROK-i teavitada reklaamist, mis pole
suunatud kindlale territooriumile v8i on suunatud rohkem kui thele riigile.

Kontekst

Globaalse osalemise tagamine olimpiaméangudel

Olumpiamé&ngud on ainulaadsed. See on ainus tdeliselt Glemaailmne multispordidritus ja kujutab
endast sportlase karjaari kdrgeimat sportlikku eesmarki. On oluline, et esindatud oleks v&imalikult
palju riike kogu maailmast.

Kindlustamaks, et kdigil tiimidel oleks rahastus, et nad saaksid olimpiamangudeks valmistuda ja
dritusel osaleda, korraldab ROK solidaarsuse pdhimdttel p6hinevat rahvusvahelist
turundusprogrammi: rahvuslikud olimpiakomiteed osalevad tlemaailmses programmis ja saavad
sellest tulu, eeldusel, et tulusid jagatakse kdigi teiste rahvuslike olimpiakomiteedega,
rahastamaks rahvuslike oliimpiakomiteede tegevust, spordi arendamist ja olimpiamangudel
osalemist ning toetamaks oliimpiaméangude korraldamist. See programm aitab kindlustada kdigi
rahvuslike olimpiakoondiste rahastamise, sdltumata nende sportlaste isiklikust profiilist, arilisest
vOi sportlikust edust.

Lisaks teostavad rahvuslikud olumpiakomiteed oma territooriumitel  rahvuslikke
turundusprogramme, et rahastada oma tegevust, spordi arengut, olimpiamangudel osalemist ja
muid programme. Olumpiaméngude korralduskomiteed teostavad ka rahvuslikke
turundusprogramme olimpiamangudele erarahastuse hankimiseks — nende programmide kaudu
erasektorist saadav rahastus aitab vahendada olimpiamangude rahastamise soltuvust
maksumaksjate rahast.

Nagu enamus sponsorprogramme, po6hinevad ka olimpiaturundusprogrammid ainudiguste
andmisel olimpialiikumisega seoses, sealhulgas olimpiasiimboolika ja kujutiste kasutamiseks
reklaami eesmargil. Siiski on olimpiamangude huvipakkuvuse osaks see, et olimpiamangudega
seotud reklaamtegevus on piiratud, tagamaks, et fookus oleks sportlaste sportlikel etteastetel.

Sportlaste kasutamine selleks, et tuua vélja seos nende osalemisega oliimpiamangudel, on eriti
aktiivne olumpiamangude ajal ja vahetult enne seda. Sellest ldhtuvalt on olimpiaharta
traditsiooniliselt seadnud piirangud sportlaste (ja teiste olimpiamangudest osavdtjate)
vBimalusele kasutada oma kujutisi reklaamimise eesmargil olimpiamangude ajal. Need piirangud
aitavad sdilitada ametlike olimpiaturundusprogrammide eristatavust ja seeldbi aitavad tagada
sportlaste Ulemaailmse osalemise ning olimpiamangude korraldamise rahasta



Sportlaste digused ja kohustused

Sobivate pdhimdtete kindlaksmaaramisel on ROK seadnud prioriteediks sportlaste huvid.
Eelkdige vOtavad need uued pBhimbtted arvesse ,Sportlaste 0Oiguste ja kohustuste
deklaratsiooni®, mis on ajalooline sportlaste poolne algatus, mille on vélja td6tanud sportlased ise
sportlaste jaoks llemaailmse konsultatsiooniprotsessi tulemusel.

Tapsemalt, deklaratsioon ,pdiiab edendada sportlaste véimekust ja vbéimalust [...] kasutada éra
vBimalusi teenida sissetulekut seoses nende sportlaskarjdari, nime ja sarnasusega, tunnustades
samal ajal intellektuaalset omandit vdi muid digusi, vBistluste ja spordiorganisatsioonide ning ka
oliumpiaharta  reegleid” ning ,julgustab sportlasi [..] austama olumpialiikumise
solidaarsuspdhimdtet, mis vbimaldab sportlaste ja olumpialikumise liikmete abistamist ja
toetamist.”

Kaesolevas dokumendis selgitatud pdhimdtted on vélja tdé6tatud kooskdlas nimetatud Siguste ja
kohustustega.

Isiklikud sponsorlepingud 2024. aasta Pariisi olumpiaméangude ajal

Pdhimdtted on selged — sportlased saavad teenida tulu isiklike sponsorluskokkulepete kaudu ja
nende sponsorite reklaamides esinemise kaudu ning vBivad seda ka edaspidi teha, osaledes
2024. aasta Pariisi olumpiaméangude ajal planeeritud reklaamitegevustes. Lisaks loodetakse, et
olimpiamangudel osalevatele sportlastele meediakajastuse kaudu pakutav Ulemaailmne
esindatus, sealhulgas ROKi globaalsed ringhdalingukokkulepped, vib aidata tdsta nende tuntust
jargnevatel aastatel.

Siiski aitavad isiklikud sponsorlepingud s6lminud sportlased 2024. aasta Pariisi olimpiamangude
ajal nende tegevuste suhtes teatud piiranguid aktsepteerides tagada rahastamist kdigi rahvuslike
olimpiakoondiste toetamiseks, séltumata nende sportlaste profiilist v6i edust. Sel moel aitavad
need sportlased tagada solidaarsuse p8&himétte toetamise kaudu kogu maailma sportlastele
vBimalust osaleda 2024. aasta Pariisi olimpiamangudel ja tulevastel olimpiaméangudel
majanduslikult mdistlikel alustel.

Rahvuslike olimpiakomiteede turundusprogrammide puhul aitavad isiklikke sponsorlepinguid
omavad sportlased 2024. aasta Pariisi olimpiamangude ajaks oma tegevuste osas teatud
piirangutega leppides toetada k&iki oma rahvusliku olimpiakoondise osalejaid, teisi
olimpiakoondisi ja oma rahvuslike olimpiakomiteede teisi spordi arendamise programme. Need
moningased piirangud toetavad ka 2024. aasta Pariisi olUmpiamangude ja tulevaste
olimpiamangude rahastamist, kus sportlased vdistlevad, vBimaldades korralduskomiteedel
tagada oliumpiaméangude korraldamise rahastamist eraallikatest.



Reguleerimisala

Kaesolevaid pdhimdtteid kohaldatakse olimpiaméangude perioodil, mis tdhendab ajavahemikku
2024. aasta Pariisi olumpiamangude olumpiakila avamise kuupdevast kuni kuupéaevani kaks
paeva parast 2024. aasta Pariisi olumpiamangude I6putseremooniat (st 18. juulist 2024 kuni 13.
augustini 2024 kaasa arvatud).

Kéesolevad pdhimdbtted kehtivad Pariis 2024 osalevate vdistlejate, juhendajate, treenerite ja
abipersonali suhtes, keda kadesolevas dokumendis nimetatakse Uhiselt ,osalejateks”. Neid
pdhimétteid ei kohaldata oliimpialaste suhtes, kes on vdistelnud eelmistel olimpiaméangudel, kuid
kes ei osale 2024. aasta Pariisi olumpiamangudel mistahes llesannetes. Samuti ei kehti need
teiste akrediteeritud inimeste, sealhulgas ringhdalinguorganisatsioonide to6tajate ja vabatahtlike
suhtes.

Kéesolevad pdhimotted kehtivad konkreetselt 2024. aasta Pariisi olumpiaméangude kohta, kuid
sarnased reeglid kehtivad ka paralimpiamangude kohta. Reeglid on siiski erinevad ja kehtivad
erinevatel perioodidel. Jarelikult ei laiene need piirangud paralimpiamangude ajal parast Paris
2024 olumpiamangude perioodi I6ppu olimpialastele ja teistele 2024. aasta Pariisi
olimpiamangudel osalejatele.

Osalejate kujutiste kasutamine h6lmab mistahes viiteid osalejale, olgu siis isikliku esinemise
naol, kujutise (vOi selle kujutise mistahes esitamise), nime voi sportlike tulemuste (sealhulgas
esinemine 2024. aasta Pariisi olimpiamangudel ja varasemad tulemused) kasutamise néol.

Kaesolevaid p6himdtteid kohaldatakse seoses reklaamiga, mis tahendab k&iki ariedenduse
vorme, sealhulgas postitusi sotsiaalmeedias ja suhtlusvérgustikes, organisatsioonide tehtavat
reklaami vOi osalejate tehtavat reklaami selle osana vdi seoses arilise suhtega selle
organisatsiooniga (nii tasulist kui tasuta), nagu ka traditsioonilist reklaami tasulises ruumis
(sealhulgas ajakirjandusreklaamid, reklaamtahvlid, tele- ja raadioreklaamid ja veebireklaamid),
otsereklaame, avalikke suhteid (sh isiklikud esinemised ja pressiteated), osalejatele toodete
laenutamist vdi kinkimist, toodetel esinevaid reklaame ja poodides aset leidvad reklaamtutvustusi.

Jargimine

ROK, asjaomane olimpiaméangude korralduskomitee vdi asjaomane rahvuslik olimpiakomitee
vOib tihistada kdesolevate pdhimdtete alusel antud Sigused vdi nduda reklaami tihistamist v6i
muutmist, kui neid p6himotteid ei jargita. LOppkokkuvbttes vdivad ROK, asjaomane
oliumpiamangude korralduskomitee ja/vdi rahvuslik olimpiakomitee karistada osalejaid, kes ei
jargi selle dokumendi tingimusi.



Peamised pohimaotted

Koigil osalejatel on lubatud reklaamida oma sponsoreid ja koigil
sponsoritel on lubatud kasutada osalejate kujutisi (mdlemal puhul kaasa
arvatud nii olimpiapartnerid kui selle staatuseta partnerid) mangude
perioodil vastavalt jargmistele pohimotetele.

a.

b.

C.

d.

a.

b.

1. Olumpiapartnerite tehtav reklaam

Olumpiapartnerid on need kaubamargid voi ettevétted, millel on sponsorlepingud voi
ametlikud fannitoodete litsentsilepingud ROKi, 2024. aasta Pariisi olimpiamangude
korralduskomitee voi rahvuslike olimpiakomiteedega ning ametlikud
olimpiaringh&élinguorganisatsioonid, millele ROK on andnud Giguse 2024. aasta Pariisi
olimpiamangude tlekandmiseks.

Rahvusvahelise Olimpiakomitee TOP Partnerid

AB InBev (Corona Zero); Airbnb; Alibaba; Allianz; Atos; Bridgestone; Cola-Cola/Mengniu;
Deloitte; Intel; Omega; Panasonic; P&G; Samsung; Toyota; Visa.

Eesti Olumpiakomitee partnerid
Paf; JCDecaux; Nike; Olympic Casino; Sportland; Synlab; Forus; Toyota
Olumpiapartneritel on lubatud reklaamides kasutada osalejate kujutisi, kui:

e on saadud vajalikud nousolekud kajastatavatelt osalejatelt,

e on taidetud asjassepuutuva olumpiapartneri ROK-i, 2024. aasta Pariisi
olimpiamangude korralduskomitee v&i rahvusliku olimpiakomiteega (vastavalt
kohaldatavusele) s6lmitud lepingu tingimused, ja

e jargitakse tdiendavaid juhiseid olUmpiapartneritele, mille ROK ja rahvuslik
olimpiakomitee annavad vélja enne, kui rahvuslik olimpiakomitee osaleja vélja

valib.

Olumpiapartnerid vBivad méangude perioodil tegeleda 6nnitlusreklaamidega (lisateavet
leiate 4. pdhimottest).

Olimpiapartnerite 1. pdhimdtte kohasteks reklaamitegevusteks ei ole vaja mingeid
tdiendavaid ndusolekuid ega toiminguid, valja arvatud tavalised kinnitamisprotsessid, mida
vBidakse kohaldada nende lepingu alusel vastava oliimpiaorganisatsiooniga.

2. Oliumpiapartneri staatuseta partnerite

tehtav reklaam

Olimpiapartneri staatuseta partnerid on need kaubamérgid, ettevBited vdi teised
organisatsioonid, mis ei ole olimpiapartnerid.

Olumpiapartneri staatuseta partneritel on lubatud mangude perioodil kasutada osalejate
kujutisi reklaamides:

e kui on saadud vajalikud n6usolekud kajastatavatelt osalejatelt;
e kui jargitakse ROK:i ja asjassepuutuvate rahvuslike olimpiakomiteede poliitikat



tegevuste suhtes, mis on vastuolus olimpialiikumise vdi asjassepuutuvarahvusliku
olimpiakomitee vaartustega, naiteks: keelud sponsorlusele seoses tubaka,
keelatud ainete ja muude kategooriatega (nt alkohol, hasartmangud ja
pornograafilised v6i ebamoraalsed &rid

e kui see reklaam ei kasuta olimpiasiimboolikat (nagu on kirjeldatud allpool
punktis g) ja

e kui see reklaam on tlldise iseloomuga reklaam (nagu on kirjeldatud allpool 3.
pdhimdttes) ja vastab asjassepuutuvale Uldise iseloomuga reklaamile kehtestatud
eeskirjadele.

Selle pdhimdtte kohaselt antud loa saamiseks peavad olUmpiapartneri staatuseta
partnerid teavitama ROK-i vO&i sihtriigi rahvuslikku olimpiakomiteed (vastavalt
kohaldatavusele) oma uldise iseloomuga reklaamiplaanidest hiljemalt 18. juuniks
2024 selleks méaaratud veebiplatvormi kaudu, mis on ligipd&setav jargmise lingi kaudu.
Eestis tuleb Uhenduda Eesti Olumpiakomitee turundusjuhiga (Margus Kiiver,
marqus@eok.ee )

See teavitusndue v8imaldab ROK-il, 2024. aasta Pariisi olimpiaméangude korralduskomiteel
ja koigil asjassepuutuvatel rahvuslikel olimpiakomiteedel olla teadlik nende turule
kavandatud tegevusest ja kontrollida nende pdhimdtete ja Ullaltoodud punktis b osutatud
poliitika jargimist. Reklaamiplaanide kohta antakse tagasisidet 10 paeva jooksul parast
nende laekumist ROK-ile v&i rahvuslikule olimpiakomiteele (vastavalt kohaldatavusele).

Sotsiaalmeedias tehtava reklaami jaoks ei ole vaja etteteatamist enne iga Uksikut
postitust, vaid tuleb teatada sotsiaalmeedia reklaamiplaani kirjeldus koos postituste
olemuse ja kavandatud sisuga hiljemalt 18. juuniks 2024.

Et anda vbimalus ka sportlastele, kes vbivad 2024. aasta Pariisi olumpiaméangudele
kvalifitseeruda parast 18. juunit 2024, vétab ROK vastu ka parast seda kuupdeva edastatud
reklaamikavad, kui vahemalt 15 p&eva enne mistahes reklaami avaldamist edastatakse
teavitusplatvormi kaudu eelteavitus.

Kaesolevate pdhimdtete kohaldamise kontekstis h6lmab olimpiasimboolika jargmist:

e olumpiaméangude siimbol;

e 2024. aasta Pariisi olumpiaméangude embleem, maskott, piktogramm ja 2024.
aasta Pariisi olimpiamangude graafika;

e mistahes rahvusliku olimpiakomitee embleem vdi rahvusliku olimpiakoondise
embleem;

e sOnad ,Olympic®, ,Olympics®, ,Olympic Games*, ,,Olympiad*, ,Olympiads®;

¢ mangude korralduslinna nimi ja mangude aasta (st ,Paris 2024%);

e kOik olimpiamangudega seotud sfnad ja sumbolid, mis on registreeritud
kaubamargina ja/vdi mida kaitsevad asjaomased digusaktid selle rahvusliku
olimpiakomitee riigis, mida osaleja esindab vai riigis, kus reklaam kattesaadavaks
tehakse;

e olumpiavbistkondade nimed, naiteks ,Team Estonia“, Equipe de France vdi ,ltalia
Team®

e olumpiamangude moto ,Citius, Altius, Fortius - Communiter*;

e koiki ROKIi, 2024. aasta Pariisi olumpiamangude korralduskomitee vdi mistahes
rahvusliku olimpiakomitee loodud filmid, muusikalised teosed, kunstiteosed ja
kujundused;

e mistahes muud stimbolid, kujundused, teosed, sénad v&i valjendid, mis on
Ulalnimetatute tdlked v8i mida vdib segi ajada llalnimetatutega.


https://rule40.olympic.org/
mailto:margus@eok.ee

a.

@
(ii)

3. Uldise iseloomuga reklaam

Uldise iseloomuga reklaam tahendab mistahes ettevétte véi kaubaméargi tehtavat
mistahes reklaami:

i.  kus ainus Ghendusluli Ghelt poolt 2024. aasta Pariisi olimpiamangude, ROKi,
2024. aasta Pariisi olimpiaméangude korralduskomitee ja/v8i rahvusliku
olimpiakomitee ja/vdi rahvusliku oliimpiakomitee rahvusliku oliimpiakoondise
vahel

ja teiselt poolt asjassepuutuva turundustegevuse vahel on asjaolu, et reklaamis
kasutatakse osaleja kujutist;

ii.  mis on olnud turul vahemalt 90 p&eva jooksul enne mangude perioodi, ja

iii. mida edastatakse jarjepidevalt ja mida mangude perioodi ajal markimisvaarselt ei
laiendata.

Et pakkuda paindlikkust sportlastele, kes osalevad vahetult enne méangude perioodi voi
parast seda muudel spordivBistlustel, kaalub ROK erandkorras vabastust punktis a
kirjeldatud Uldise iseloomuga reklaamide nduete punktidest ii ja iii iga juhtumi puhul eraldi,
tingimusel, et peetakse kinni punktist i.

Samuti kaalub ROK udksikjuhtumipdhiselt erandlikke vabastusi punktide ii ja iii osas
reklaamitegevusele, mis on nduetekohaselt seotud tavaparase érilise reklaamiga brandide
poolt, millega sportlane on seotud. ROK nduab teavet, mis tdendab, et tegu on tavapéarase
arilise tegevusega ja igal juhul tuleb endiselt kinni pidada uldise iseloomuga reklaami
kirjelduse punktist i.

Uldise iseloomuga reklaami naiteid leiate illustreeritud juhendist portaalis Athlete365.

4. Onnitlusreklaam

Kéesolevates kontekstis thhendab dnnitlusreklaam:
e toetussdnumeid, mis julgustavad, lohutavad vdi muul moel toetavad sportlast voi
rahvuslikku olumpiakoondist seoses nende osalemisega 2024. aasta Pariisi
olimpiamangudel, ja

e Onnitlussbnumeid, millega kiidetakse sportlast v6i rahvuslikku olimpiakoondist
nende saavutuste eest 2024. aasta Pariisi olumpiamangudel.

Onnitlusreklaami ei peeta 2024. aasta Pariisi olimpiamangudega olemusliku seotuse t&ttu
Uldise iseloomuga reklaamiks.

Onnitlusreklaami saavad teha:
Olumpiapartnerid igal ajal, sealhulgas méngude perioodil;

Olumpiapartneri staatuseta partnerid enne ja parast mangude perioodi, kuid ilma
olimpiastimboolikat kasutamata;



5. Osalejate veebisdnumid

a. Osalejad vdivad oma isiklikel veebisaitidel ja/voi isiklikel sotsiaalmeediakontodel edastada
olumpiapartneritele ja/vdi oma isiklikele olimpiapartneri staatust mitteomavatele partneritele
lihtsaid téanuteateid, sealhulgas mangude ajal, kuid nende postitused:

e e tohi sisaldada vaiteid ega viiteid sellele, et toode v6i teenus parandas osaleja
esinemist:

e ei tohi sisaldada vastava toote vdi teenuse isiklikku toetusavaldust (erinevalt
sponsori tAnamisest toetuse eest) ja

e peavad austama ROK-i ja asjassepuutuvate rahvuslike olimpiakomiteede poliitikat
seoses tegevustega, mis on vastuolus olimpialikumise vdi asjassepuutuva
rahvusliku olimpiakomitee vaartustega, naiteks: sponsorluskeelud seoses tubaka,
keelatud ainete ja muude kategooriatega (nt alkohol, hasartmangud, pornograafiline
vOi ebamoraalne &ri) vBi seoses piirangutega sportlase kujutiste v8i videote
kasutamisele, kus sportlane kannab oma rahvusliku olimpiakoondise vormi voi
mistahes olimpiamedalit.

b. Tanusdnumid olUmpiapartneri staatuseta partneritele tuleb piirata ihe tanusénumiga
partneri kohta, mis postitatakse osaleja sotsiaalmeediakontode kaudu; vbivad kehtida
md&nede rahvuslike olimpiakomiteede poolt kehtestatud erinevad reeglid. Selles kontekstis
loetakse Uks identne sdnum, mis postitatakse korraga mitmesse sotsiaalmeedia platvormi,
Uheks sdnumiks. Sellised postitused (sealhulgas lisatud sisu) ei tohi vihjata érilisele
seosele ROKi, 2024. aasta Pariisi olumpiaméngude, rahvusliku olimpiakomitee voi
rahvusliku olimpiakoondise oliimpiapartneri staatuseta partneri vahel.

C. Osalejad vdivad taaspostitada v8i jagada ROK-i, 2024. aasta Pariisi olumpiamangude
korralduskomitee, oma rahvusliku olimpiakoondise v6i oma rahvusliku
olimpiakomitee sotsiaalmeedia kontode sisu. Sellised taaspostitused v&i jagamised ei
tohi siiski sisaldada ténuteateid ega viidata muul viisil olumpiapartneri staatuseta
partneritele.

d. Osalejad ei pea enne veebis tanuavalduste postitamist ROK-i v6i oma rahvuslikku
olumpiakomiteed sellest teavitama, kuid osalejad peaksid ndu pidama kohaliku
olumpiakomiteega, kui neil on kahtlusi, kas teade vastab kaesolevatele p8&himétetele.
Pilootprojekti raames edastatavate teadete suhtes kehtivad erireeglid ja sportlased saavad
selle puhul vastava informatsiooni.

e. Sportlased peaksid olema ka teadlikud mgjust, mis neil on oma fannide ostuotsustele, kui nad
reklaamivad oma postitustes mingit brandi. Sportlased (nagu ka teised md&jutajad) peavad
olema ausad, labipaistvad ja mitte eksitama oma jalgijaid selles suhtes, kas neile on
makstud, kas neid on stimuleeritud vdi premeeritud mingit kaubamarki oma postitustes
reklaamima. See peaks olema selgelt 6eldud, kui mingile bréndile postituses mingil viisil
viidatakse.
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