%) Rahvusvaheline Oliimpiakomitee

OSALEJATE
ARILISED VOIMALUSED
2026. AASTA MILANO-CORTINA
TALIOLUMPIAMANGUDE AJAL

179



EESMARK JA RAKENDAMINE

Kéesolevas dokumendis satestatakse osalejate kujutiste reklaamides kasutamise peamised
pohimotted (nagu on méératletud allpool punktis ,,Reguleerimisala®), mida kohaldatakse 2026.
aasta Milano-Cortina taliolimpiamangudel (edaspidi: Milano-Cortina 2026) vastavalt olimpia-
harta reegli 40 lisareeglile 3. Dokumendi eesmérk on selgitada, mida tohib teha olimpiamangude
perioodil (nagu allpool méaratletud), ning anda osalejatele (nagu allpool maératletud) paremad
voimalused t66tada oma sponsoritega viisil, mis on kooskdlas nende diguste ja kohustustega
vastavalt sportlaste deklaratsioonile ja olimpiahartale.

Koigil osalejatel on lubatud reklaamida oma sponsoreid ja kdigil sponsoritel on
lubatud kasutada osalejate kujutisi olimpiaméangude perioodil vastavalt kdesolevas
dokumendis sadtestatud pohimotetele.

Nende pohimdbtete jargimine on koigi osalejate kohustus. Lisaks soovivad organisatsioonid, mis
kasutavad sportlasi oma reklaamides, ning spordialaliidud ja sportlaste esindajad, kes ndustavad
sportlasi seoses nende reklaamitegevusega, tagada, et nad tegutsevad ja ndustavad sportlasi
vastavalt kdesolevatele pohimdtetele. Need pdhimébtted voimaldavad sportlastel ja nende sponsoritel
jatkata edukate kampaaniate l&biviimist, mis ei Uirita olimpiaméange ebasobivalt dra kasutada.

Rollid ja vastutusalad

Iga rahvuslik olimpiakomitee vastutab kdesolevate pohimotete rakendamise eest oma territooriumil.
Milano-Cortina 2026 ja tulevaste olimpiaméngude korraldajariikides on vastutus siinsete
pohimdtete rakendamise eest jagatud rahvusliku olimpiakomitee ja vastava olimpiaméangude
korralduskomitee vahel.

Oigusraamistik voib riigiti erineda, soltuvalt kohaldatavatest seadustest, méaarustest, asjassepuutuvast
kohtupraktikast ning rahvuslike olimpiakomitee ja osalejate vahelistest konkreetsetest kokkulepetest
(eriti seoses rahalise toetusega ja sellise toetusega, mida rahvuslikud olimpiakomiteed osalejatele
pakuvad). Seetdttu voivad rahvuslikud ollimpiakomiteed neid pohimotted erinevalt rakendada.

Iga rahvuslik olimpiakomitee teeb seoses oma territooriumile suunatud reklaamitegevusega siinsete
pohimdtete jargimise Ule jarelevalvet. Sellest tulenevalt tuleb asjaomast rahvuslikku oliimpia-
komiteed teavitada konkreetsele territooriumile suunatud reklaamist vastavalt 2. pShiméttele, kui
asjaomane rahvuslik olimpiakomitee ei ole sdtestanud teisiti. Reklaam loetakse suunatuks
territooriumile, kui selles 1) kasutatakse osalejat, kes esindab selle konkreetse territooriumi
rahvuslikku oliimpiakomiteed, ning 2) kui see on kas:

»  selle territooriumi vai riigi kohalikus keeles ja/voi

+  tasulise meedia puhul avaldatud sellele territooriumile véi riigile suunatud
meediavéljaannetes.

Rahvusvaheline Oliimpiakomitee (edaspidi: ROK) kontrollib nende pohimdtete jargimist seoses
rahvusvahelise reklaamitegevusega, konsulteerides asjaomaste rahvuslike oliimpiakomiteede ja
olimpiamangude korralduskomiteedega. Seetdttu tuleb ROK-i teavitada reklaamist, mis ei ole
suunatud kindlale territooriumile v6i on suunatud rohkem kui tihele riigile.



KONTEKST
Ulemaailmse osalemise tagamine oliimpiamangudel

Oliimpiaméngud on ainulaadsed. See on ainus toeliselt ilemaailmne multispordiliritus ja sportlase
karjaari kdrgeim sportlik eesmark. On oluline, et esindatud oleks véimalikult palju riike kogu maailmast.

Kindlustamaks, et kdigil koondistel oleks rahastus, et nad saaksid oliimpiaméngudeks valmistuda ja neil
osaleda, korraldab ROK solidaarsuse pohiméttel pohinevat rahvusvahelist turundusprogrammi:
rahvuslikud oliimpiakomiteed osalevad lilemaailmses programmis ja saavad sellest tulu, eeldusel, et
tulu jagatakse koigi teiste rahvuslike olimpiakomiteedega, rahastamaks rahvuslike olimpiakomiteede
tegevust, spordi arendamist ja olimpiamangudel osalemist ning toetamaks olimpiamangude korral-
damist. See programm aitab kindlustada kdigi rahvusike olimpiakoondiste rahastamise, s6ltumata
nende sportlaste isiklikust profiilist voi arilisest voi sportlikust edust.

Lisaks korraldavad rahvuslikud oliimpiakomiteed oma territooriumil rahvuslikke turundusprogramme,
et rahastada oma tegevust, spordi arengut, olimpiaméangudel osalemist ja muid programme.
Oliimpiamangude korralduskomiteed korraldavad ka rahvuslikke turundusprogramme, et saada
olimpiamangude jaoks erarahastust - nende programmide kaudu erasektorist saadud rahastus
aitab vahendada oliimpiaméangude rahastamise séltuvust maksumaksjate rahast.

Nagu enamik sponsorprogramme, pohinevad ka olimpiaturundusprogrammid ainudiguste andmisel
olimpialiikumisega seostamiseks, sealhulgas ollimpiasiimboolika ja -kujutiste kasutamiseks
reklaami eesmargil. Siiski peitub osa ollimpiaméngude kestvast volust selles, et olimpiaméngudega
seotud reklaamtegevus on piiratud, tagamaks, et fookus oleks sportlaste sportlikel etteastetel.

Sportlaste kasutamine selleks, et tuua vélja seos nende osalemisega oliimpiaméngudel, toimub
eriti aktiivselt olimpiaméngude ajal ja vahetult nende eel. Sellest |dhtuvalt on olimpiahartas
traditsiooniliselt seatud piirangud sportlaste (ja teiste oliimpiaméngudest osavotjate) vdimalusele
kasutada oma kujutisi reklaamimise eesmargil olimpiaméangude ajal. Need vahesed piirangud
aitavad séilitada ametlike oliimpiaturundusprogrammide eristatavust ning seega tagada
sportlaste Glemaailmse osalemise ja olimpiamangude korraldamise jarjepidev rahastamine.

Sportlaste digused ja kohustused

Asjakohaste pohimotete kindlaksméaramiseel on ROK seadnud esikohale sportlaste huvid.
Eelkdige vbetakse siinsetes pdhimdtetes arvesse sportlaste diguste ja kohustuste deklaratsiooni,
mis on ajalooline sportlaste algatus, mille on vélja té6tanud sportlased ise sportlaste jaoks
tlemaailmse konsultatsiooniprotsessi tulemusel.

Tépsemalt, deklaratsioon ,piiliab edendada sportlaste vGimekust ja véimalust [...] kasutada éra
vbimalusi teenida sissetulekut seoses nende sportlaskarjdéri, nime ja sarnasusega, tunnustades
samal ajal intellektuaalset omandit voi muid Gigusi, vbistluste ja spordiorganisatsioonide ning
ka oliimpiaharta reegleid” ning ,julgustab sportlasi [...] austama oliimpialiikumise solidaarsus-
pohimébtet, mis véimaldab sportlaste ja oliimpialiikumise liikmete abistamist ja toetamist.“

Kaesolevas dokumendis selgitatud pohimdétted on vélja to6tatud kooskdlas nimetatud diguste
ja kohustustega.



Isiklikud sponsorlepingud Milano-Cortina 2026 ajal

Pohimotted on selged: sportlased saavad teenida tulu isiklike sponsorlepingute ja nende sponsorite
reklaamides esinemise kaudu ning voivad seda ka edaspidi teha, osaledes Milano-Cortina 2026
ajal hasti kavandatud reklaamitegevuses. Lisaks loodetakse, et Milano-Cortina 2026. aasta tali-
olimpiaméangudel osalevatele sportlastele meediakajastuse kaudu pakutav Gilemaailmne esindatus,
sealhulgas ROK-i globaalsed ringhdalingukokkulepped, vdib aidata suurendada nende tuntust
jérgnevatel aastatel.

Noustudes Milano Cortina 2026 ajal oma tegevuse teatud piirangutega, aitavad sportlased, kes
solmivad isiklikke sponsorlepinguid, kindlustada rahastuse koikide rahvuslike oliimpiakoondiste
toetamiseks, soltumata nende sportlaste profiilist voi edust. Sel moel aitavad need sportlased tagada
solidaarsuse pohimotte toetamise kaudu kogu maailma sportlastele voimaluse osaleda 2026. aasta
Milano-Cortina taliolimpiaméangudel ja tulevastel olimpiam&ngudel majanduslikult moistlikel alustel.

Rahvuslike oliimpiakomiteede turundusprogrammide puhul aitavad isiklikke sponsorlepinguid
omavad sportlased Milano-Cortina 2026 ajaks oma tegevuse teatud piirangutega leppides
toetada koiki oma rahvusliku olimpiakoondise osalejaid, teisi olimpiakoondisi ja oma rahvuslike
olimpiakomiteede teisi spordi arendamise programme. Need mdningased piirangud toetavad ka
Milano-Cortina 2026 ja tulevaste oliimpiaméngude rahastamist, kus sportlased vdistlevad, voimal-
dades korralduskomiteedel tagada olimpiamangude korraldamise rahastamise eraallikatest.

Et tunnustada ja tagada sportlaste ja oliimpialiikumise pikaajalise toetuse jérjepidevus, on ROK ja
maailma spordikaupade ettevotete liit (World Federation of the Sporting Goods Industry, WFSGI)
kokku leppinud, et teatavad spordikaupade kaubamargid saavad enne Milano-Cortina 2026. aasta
taliolimpiaménge ja nende ajal oma sportlasi reklaamida eritingimustel (edaspidi: WFSGI projekt).

REGULEERIMISALA

Kdesolevaid pohimotteid kohaldatakse ollimpiaméngude perioodil, mis tdhendab ajavahemikku
Milano-Cortina 2026 oliimpiakiila avamise kuupaevast kuni kuupaevani kaks paeva parast
Milano-Cortina 2026 I6putseremooniat (30. jaanuarist kuni 24. veebruarini 2026).

Pohimotted kehtivad voistlejate, abipersonali, treenerite, juhendajate ja ametnike suhtes, kes osa-
levad Milano-Cortina 2026. aasta taliolimpiamangudel, keda kdesolevas dokumendis nimetatakse
Uhiselt osalejateks. Neid pohimotteid ei kohaldata oliimpialaste suhtes, kes on vdistelnud varase-
matel olimpiamangudel, kuid kes ei osale Milano-Cortina 2026. aasta taliolimpiaméngudel mis
tahes lilesannetes. Samuti ei kehti need teiste akrediteeritud inimeste, sealhulgas ringh&aalingu-
organisatsioonide td6tajate ja vabatahtlike suhtes.

P6himdtted kehtivad konkreetselt Milano-Cortina 2026. aasta talioliimpiaméngude suhtes. Palun
tutvuge eraldi Milano-Cortina 2026. aasta paraoliimpia talimdngude suhtes kohaldatavate eeskirjadega.

Osalejate kujutiste kasutamine hélmab mis tahes viiteid osalejale, olgu siis isikliku esinemise kujul,
kujutise (voi selle kujutise mis tahes esitamise), nime voi sportlike tulemuste (sealhulgas esinemine
Milano-Cortina 2026. aasta taliolimpiamangudel ja varasemad tulemused) kasutamise kujul.

Kaesolevaid pohimotteid kohaldatakse seoses reklaamiga, mis tdhendab koéiki driedenduse vorme,
sealhulgas postitusi sotsiaalmeedias ja suhtlusvorgustikes, organisatsioonide tehtavat reklaami
vOi osalejate tehtavat reklaami selle osana voi seoses érilise suhtega selle organisatsiooniga
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(nii tasulist kui tasuta), nagu ka traditsioonilist reklaami tasulises ruumis (sealhulgas ajakirjandus-
reklaamid, reklaamtahvlid, tele- ja raadioreklaamid ja veebireklaamid), otsereklaame, avalikke
suhteid (sh isiklikud esinemised ja pressiteated), osalejatele toodete laenutamist voi kinkimist,
toodetel esinevaid reklaame ja poodides aset leidvad reklaamtutvustusi.

Jérgimine

ROK, asjaomane olimpiaméngude korralduskomitee voi asjaomane rahvuslik olimpiakomitee voib
tlhistada kdesolevate pohimotete alusel antud 6igused voi nduda reklaami tlihistamist voi muutmist,
kui neid pohimotteid ei jargita. Loppkokkuvéttes voivad ROK, asjaomane ollimpiaméngude korraldus-

komitee ja/vdi rahvuslik olimpiakomitee karistada osalejaid, kes ei jérgi selle dokumendi tingimusi.

POHIMOTTED

Koigil osalejatel on lubatud reklaamida oma sponsoreid ja kdigil sponsoritel on lubatud kasutada
osalejate kujutisi (mdlemal puhul kaasa arvatud nii olimpiapartnerid kui selle staatuseta partnerid)
mangude perioodil vastavalt jargmistele pohimdotetele.

1. OLUMPIAPARTNERITE TEHTAV REKLAAM

a. Olimpiapartnerid on need kaubamargid voi ettevotted, millel on sponsorlepingud voi ametlikud
fannitoodete litsentsilepingud ROK-i, Milano-Cortina 2026 korralduskomitee voi rahvuslike oliimpia-
komiteedega, ning ametlikud oliimpiaringh&alinguorganisatsioonid, millele ROK on andnud 6iguse
Milano-Cortina 2026 llekandmiseks.

b. Olimpiapartneritel on lubatud kasutada reklaamides osalejate kujutisi, kuid ainult jargmistel
tingimustel:

. kui kajastatavatelt osalejatelt on saadud vajalikud ndusolekud;
»  on téidetud asjaomase oliimpiapartneri ROK-i, Milano-Cortina 2026 korralduskomitee
voi rahvusliku oliimpiakomiteega (vastavalt vajadusele) s6Imitud

lepingu tingimused; ning

e  jargitakse taiendavaid juhiseid olimpiapartneritele, mille ROK ja rahvuslik
olimpiakomitee annavad vélja enne, kui rahvuslik olimpiakomitee osaleja vélja valib.

c. Oliimpiapartnerid vdivad mangude perioodil teha 6nnitlusreklaami (tdpsemalt vt 4. pohimote).
d. Olimpiapartnerite 1. pohimotte kohaseks reklaamtegevuseks ei ole vaja mingeid lisanousolekuid

ega -toiminguid, vélja arvatud tavalised kinnitamisprotsessid, mida vdidakse kohaldada nende
vastava ollimpiaorganisatsiooniga s6Imitud lepingu alusel.



2. OLUMPIAPARTNERI STAATUSETA PARTNERITE TEHTAV REKLAAM

a. Olimpiapartneri staatuseta partnerid on need kaubamérgid, ettevotted voi teised
organisatsioonid, mis ei ole oliimpiapartnerid.

b. Oliimpiapartneri staatuseta partneritel on lubatud mangude perioodil kasutada osalejate
kujutisi reklaamides:

»  kui kajastatavatelt osalejatelt on saadud vajalikud ndusolekud;

»  kuijérgitakse ROK-i ja asjaomaste rahvuslike oliimpiakomiteede pohimaotteid tegevuse
suhtes, mis on vastuolus olimpialiikumise voi asjaomase rahvusliku olimpiakomitee
vaartustega, naiteks: keelud sponsorlusele seoses tubaka, keelatud ainete ja muude
kategooriatega (nt alkohol, hasartméngud ja pornograafilised voi ebamoraalsed &rid);

e kui selles reklaamis ei kasutata oliimpiasiimboolikat (nagu on kirjeldatud allpool
punktis g); ning

»  kui see reklaam on iildise iseloomuga reklaam (nagu on kirjeldatud allpool 3.
pohimaottes) ja vastab asjaomase rahvusliku oliimpiakomitee ildise
iseloomuga reklaamile kehtestatud eeskirjadele.

c. Selle pohimotte kohaselt antud loa saamiseks peavad ollimpiapartneri staatuseta partnerid
teavitama ROK-i vGi sihtriigi rahvuslikku oliimpiakomiteed (vastavalt vajadusele) oma iildise
iseloomuga reklaamikavadest hiljemalt 19. detsembriks 2025 vastava veebiplatvormi kaudu.

d. See teatamisnoue voimaldab ROK-il, Milano-Cortina 2026 korralduskomiteel ja kdigil asjaomastel
rahvuslike olimpiakomiteedel olla teadlik nende turule kavandatavast tegevusest ning kontrollida
vastavust kdesolevatele pdhimotetele ja punktis b osutatud pohimotetele. Reklaamikavade kohta
antakse tagasisidet 10 pédeva jooksul pérast nende laekumist ROK-ile voi rahvuslikule olimpia-
komiteele (vastavalt vajadusele).

e. Sotsiaalmeedias tehtava reklaami jaoks ei ole vaja etteteatamist enne iga lksikut postitust,
vaid tuleb edastada sotsiaalmeedia reklaamikava kirjeldus koos postituste olemuse ja kavandatud
sisuga hiljemalt 19. detsembriks 2025.

f. Et anda vdimalus ka sportlastele, kes vdivad kvalifitseeruda Milano-Cortina 2026. aasta taliollimpia-
méngudele péarast 19. detsembrit 2025, votab ROK vastu ka péarast seda kuupédeva edastatud
reklaamikavad, kui véhemalt 15 pdeva enne mis tahes reklaami avaldamist teatatakse sellest
teavitusplatvormi kaudu ette.

g. Siinsete pohimdtete kohaldamise kontekstis hdlmab ollimpiasiimboolika jargmist:
e  olimpiamangude siimbol;
e« Milano-Cortina 2026 embleem, maskotid ja piktogrammid ning
Milano-Cortina 2026 graafika;

* mis tahes rahvusliku olimpiakomitee embleem voi rahvusliku olimpiakoondise
embleem;



*  sonad ,Olympic”, ,,Olympics®, ,,Olympic Games", ,,Olympiad“, ,,Olympiads®;

»  korraldajalinna nimi ja méangude aasta (st ,Milano-Cortina 2026%);

. koik olimpiaméangudega seotud sdnad ja siimbolid, mis on registreeritud
kaubamargina ja/vdi mis on kaitstud asjaomaste digusaktidega selle rahvusliku oliim
piakomitee riigis, mida osaleja esindab véi riigis, kus reklaam kdttesaadavaks tehakse;

. olimpiakoondiste nimed, naiteks ,Equipe de France voi ,Italia Team®;

. olimpiamangude moto ,Citius, Altius, Fortius - Communiter®;

. koiki ROK-i, Milano-Cortina 2026 korralduskomitee voi mis tahes rahvusliku
olimpiakomitee loodud filmid, muusikalised teosed, kunstiteosed ja kujundused;

. mis tahes muud siimbolid, kujundused, teosed, sénad voi valjendid, mis on
Ulalnimetatute télked v6i mida véib segi ajada lilalnimetatutega.

ULDISE ISELOOMUGA REKLAAM
h. Uldise iseloomuga reklaam tihendab mis tahes ettevétte véi kaubamargi tehtavat reklaami:
i. kus ainus Ghendusliili ihelt poolt Milano-Cortina 2026, ROK-i, Milano-Cortina 2026
korralduskomitee ja/voi rahvusliku olimpiakomitee ja/v6i rahvusliku olimpiakomitee rahvusliku
olimpiakoondise vahel ning teiselt poolt asjaomase turundustegevuse vahel on asjaolu, et
reklaamis kasutatakse osaleja kujutist;
ii. mis on olnud turul vdhemalt 90 pdeva enne mangude perioodi; ning
iii. mida edastatakse jérjepidevalt ja mida méngude perioodi ajal mérkimisvéarselt ei laiendata.
i. Et pakkuda paindlikkust sportlastele, kes osalevad vahetult enne oliimpiaméangude perioodi voi
parast seda muudel spordivdistlustel, kaalub ROK erandkorras vabastust punktis a kirjeldatud
tldise iseloomuga reklaamide nduete punktidest ii ja iii iga juhtumi puhul eraldi, tingimusel, et
peetakse kinni punktist i.
j- Samuti kaalub ROK iiksikjuhtumi pohiselt punktidest ii ja iii erandite tegemist reklaamitegevusele,
mis on nouetekohaselt seotud kaubamarkide tavaparase reklaamiga, millega sportlane on seotud.
ROK nbéuab teavet, mis tdendab, et tegu on tavapérase arilise tegevusega ja igal juhul tuleb

endiselt kinni pidada lldise iseloomuga reklaami kirjelduse punktist i.

k. Uldise iseloomuga reklaami naiteid leiate illustreeritud juhendist portaalis Athlete365.
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3. ONNITLUSREKLAAM
a. Siinsete pohimotete kontekstis tdhendab onnitlusreklaam:

e  toetussdnumeid, mis julgustavad, lohutavad v6i muul moel toetavad sportlast voi
rahvuslikku olimpiakoondist seoses nende osalemisega Milano-Cortina 2026. aasta
taliolimpiaméngudel ja

e Onnitlussdnumeid, millega kiidetakse sportlast voi rahvuslikku oliimpiakoondist
nende saavutuste eest Milano-Cortina 2026. aasta taliolimpiamangudel.

b. Onnitlusreklaami ei loeta iildise iseloomuga reklaamiks, kuna see on sisuliselt seotud
Milano-Cortina 2026. aasta taliolimpiamangudega.

c. Onnitlusreklaami saavad teha:
(i) olimpiapartnerid igal ajal, sealhulgas oliimpiaméangude perioodil;

(ii) olimpiapartneri staatuseta partnerid enne ja parast olimpiaméngude perioodi, kuid ilma
olimpiasiimboolikat kasutamata; ning

(iii) WFSGI projektis osalevad spordikaupade kaubamargid igal ajal, sealhulgas oliimpiaméngude
perioodil, WFSGI projekti raamistikus satestatud viisil.

4. OSALEJATE VEEBISONUMID

a. Osalejad voivad oma isiklikel veebisaitidel ja/voi isiklikel sotsiaalmeediakontodel edastada
olimpiapartneritele ja/voi oma isiklikele olimpiapartneri staatust mitteomavatele partneritele
lihtsaid tanuteateid, sealhulgas olimpiaméangude perioodil, kuid nende postitused:

» eitohisisaldada vaiteid ega viiteid sellele, et toode voi teenus parandas osaleja
esinemist;

. ei tohi sisaldada vastava toote voi teenuse isiklikku soovitust (erinevalt sponsori
tdnamisest toetuse eest); ning

. peavad austama ROK-i ja asjaomaste rahvuslike oliimpiakomiteede pohiméotteid
seoses tegevustega, mis on vastuolus oliimpialiikumise vbi asjaomase rahvusliku
olimpiakomitee vaartustega, néiteks: sponsorluskeelud seoses tubaka, keelatud
ainete ja muude kategooriatega (nt alkohol, hasartmangud, pornograafiline voi
ebamoraalne &ri) voi seoses piirangutega sportlase kujutiste voi videote
kasutamisele, kus sportlane kannab oma rahvusliku olimpiakoondise vormi voi
mis tahes olimpiamedalit.

b. Tanusonumid oliimpiapartneri staatuseta partneritele peavad piirduma Ghe tdnus6numiga
partneri kohta, mis postitatakse osaleja sotsiaalmeediakontode kaudu; sealjuures voivad kehtida mdne
rahvusliku oliimpiakomitee kehtestatud erinevad reeglid. Selles kontekstis loetakse Uks identne
sdnum, mis postitatakse korraga mitmele sotsiaalmeediaplatvormile, iheks sGnumiks.



Sellised postitused (sealhulgas lisatud sisu) ei tohi vihjata arilisele seosele ROK-i, Milano-Cortina
2026, rahvusliku olimpiakomitee voi rahvusliku oliimpiakoondise ollimpiapartneri staatuseta
partneri vahel.

c. Osalejad vodivad taaspostitada v6i jagada ROK-i, Milano-Cortina 2026 korralduskomitee,
oma rahvusliku oliimpiakoondise vdi oma rahvusliku oliimpiakomitee sotsiaalmeedia kontode
sisu. Sellised taaspostitamised voi jagamised ei tohi siiski sisaldada tdnusdnumeid ega viidata
muul viisil olimpiapartneri staatuseta partneritele.

d. Osalejad ei pea enne veebis tdnuavalduste postitamist teavitama sellest ROK-i voi oma
rahvuslikku oliimpiakomiteed, kuid osalejad peaksid pidama néu kohaliku olimpiakomiteega,
kui neil on kahtlusi, kas teade vastab kdesolevatele pohimotetele. WFSGI projekti raames
edastatavate sdnumite suhtes kehtivad konkreetsed suunised ning sportlased saavad selle
kohta asjakohast teavet.

e. Samuti peaksid sportlased olema teadlikud sellest, et kui nad reklaamivad oma postitustes
kaubamarki, mdjutavad nad oma fannide ostuotsuseid. Sportlased (nagu ka teised mojutajad)
peaksid olema ausad ja ldbipaistvad ning hoiduma eksitamast oma jalgijaid seoses sellega,
kas neile on makstud vo6i antud stiimuleid voi tasu, et nad oma postitustes kaubamarki
reklaamiksid. See tuleks selgelt mérkida, kui postituses viidatakse mingil viisil kaubamargile.



