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SISSEJUHATUS

Juunis 2019 uuendas ROK oliimpiakaardi reeglit 40 ja kehtestas
seejarel votmetdhtsusega pohimétted. Need pohimotted
sétestavad, kuidas Milano Cortina 2026 taliolimpiaméngudel
osalevad sportlased, meeskonnaliikmed, treenerid ja ametnikud
(edaspidi “Osalejad”) saavad osaleda kaubandustegevustes ja
sellest kasu saada.

P&himdtted on uuesti kinnitatud 2023. aastal ning kehtivad
Milano Cortina 2026 taliolimpiaméngudel.

Selle raamistikuga jargitakse ollimpialiikumise solidaarsus-
mudelit, mille abil saavad koik 206 rahvuslikku oliimpiavoist-
konda rahastuse osalemiseks oliimpiamangudel - s6ltumata
isiklikust sponsorrahastusest voi meeskonna eelarvest.

ROK on piihendunud sellele, et kogu maailm saaks osa sport-
laste esitustest, korraldades lilemaailmseid otselilekandeid.
Nii loodetakse t6sta sportlaste ndhtavust ja aidata neil leida
isiklikke sponsoreid. ROK toetab sportlasi selles protsessis ka
Athlete365 platvormi kaudu.
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See juhend kehtib mitte-olimpiapartnerite reklaami-
kampaaniatele ja tdiendavaks lugemiseks tuleb kasutada
ROKi dokumenti , Arilised véimalused osalejatele Milano
Cortina 2026 mangude ajal“. Kui esineb vastuolu, kehtivad
seal toodud pdhimotted.

Kui kampaania hélmab paraolimpiasportlasi, tuleks vaadata
ka IPC juhiseid Milano Cortina 2026 paraoliimpiaméngudeks.
ROK aktiveerib ka ,Sportlase reklaami teavitamise portaali”,
mis on lihtne ,iihe akna“ slisteem mitte-oliimpiapartneritele,
kes kasutavad sportlasi rahvusvahelistes kampaaniates méan-
gude perioodil.

Portaal on saadaval aadressil: rule40.olympic.org

Taname teid aluspdhimdtetega tutvumise ja nende
jérgimise eest.



lllustratiivne juhis oliimpiavélistele partneritele — kaubanduslikud véimalused osalejatele

ULDISE REKLAAMI
KONTSPTSIOON JA NAITED

Moiste ,lildine reklaam® on oluline nende sportlaste isiklikele
sponsoritele, kes ei ole oliimpiapartnerid. Need mitte-olim-
piapartnerid voivad jatkata reklaamikampaaniate |abiviimist ja
reklaammaterjalide naitamist mangude perioodil (30. jaanuarist
2026 kuni 24. veebruarini 2026, kaasa arvatud), kui:

* neil on asjaomaste sportlaste luba,

* reklaamis ei kasutata oliimpiasiimboleid,

» see on kooskolas ROKi ja sportlase rahvusliku olimpi-
akomitee (EOK) pohimdtetega, mis puudutavad oltimpialii-
kumise véartustega kokkusobimatuid tegevusi,

* reklaami k3sitletakse kui Uldist reklaami.

,Uldine reklaam* on maratletud vétmetshtsusega pdhimatetes
reklaamina, mis vastab jargmistele kolmele tingimusele:

1. Ainus seos olimpialiikumisega (s.o Milano Cortina 2026,
ROK, Milano Cortina 2026 korralduskomitee, NOK voi
NOK-i olimpiavdistkond) on see, et reklaamis kasutatakse
osaleja kujutist.

2. Reklaam peab olema ,turul” (s.o avalikus ruumis néhtav)

vahemalt 90 pdeva enne méngude perioodi (enne 29.

oktoobrit 2025).

3. Reklaam peab toimuma jarjepidevalt ja ei tohi méngude
perioodil oluliselt suureneda mahus ega sageduses.

Tingimusi 2 ja 3 voidakse paindlikult kohaldada juhtudel, kus
sportlased osalevad ka teistes voistlustes, voi kui kampaania
on osa tavaparasest tegevusest (,,business-as-usual®).

Teist ja kolmandat kriteeriumit rakendatakse véimalust médda
paindlikult, et toetada sportlasi, kes voistlevad muudel voistlus-
tel, ning vdimaldada tavapéraseid kampaaniaid.

Reklaamikampaaniad, mis on planeeritud méngude periood-
iks, tuleb teatada ROKile (voi Eesti territooriumi kampaaniate
puhul EOK’le). Teatatud reklaame hinnatakse juhtumipdhiselt.
Alljargnevad néited illustreerivad, milliseid reklaame loetakse

voi ei loeta iildiseks reklaamiks.

Juhtum voi avaldus on vastuvoetav
teatavatel tingimustel.

Aluspoéhimdtted
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1, NAIDE 2.NAIDE )
ULDINE REKLAAM SEQS TALIOLUMPIAMANGUDEGA
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Reklaamil ei ole mingit muud seost olimpiaméngudega peale sportlase Kuigi kampaania oli turul iile 90 péeva ning ei kasutanud olimpiasiimboleid,

kujutise kasutamise. luuakse seos olliimpiaméangudega viitega ,,Tee Milano Cortinasse”.
Selline viide tdhendab, et tegemist ei ole enam , iildise reklaamiga®“.
Brénd on nadidanud, et kampaania oli turul enne 29. oktoobrit 2025.

Sportlase olimpiasaavutused on esitatud faktiliselt ja mitte silmapaist-
vamalt kui muud saavutused.

Oliimpiasiimboleid ei kasutata.




3. NAIDE
OLUMPIAOMANDI KASUTAMINE

BRAND X

UHKUSEGA TOETAME

John Smithi osalemist
MILANO CORTINA 2026

(Oliimpiasiimboli kasutamine)

Kuigi kampaania oli turul rohkem kui 90 p&eva, kasutatakse
reklaamis olimpiasiimboleid (nt ,Milano Cortina 2026*), mis
loovad otsese seose taliolimpiaméngudega.

lllustratiivne juhis oliimpiavélistele partneritele — kaubanduslikud véimalused osalejatele

4. NAIDE
AMETLIKU OLUMPIAVOISTKONNA RIIETUSE KASUTAMINE

BRAND X

VABASTA OMA JOUD

(Sportlane kannab oliimpiariietust)

Ka juhul, kui kampaania on turul olnud iile 90 péeva, ei ole see
lubatud, kui sportlane kannab ametlikku oliimpiariietust véi muid
oliimpiasiimboleid, kuna see loob seose taliolimpiaméngudega.
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5. NAIDE . ”
SEOSE LOOMINE TALIOLUMPIAMANGUDEGA

BRAND X

VABASTA OMA
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Kui reklaamis kasutatakse ikoonilisi Itaalia visuaale (nt Milano voi Cortina maastikud, tuntud malestusmérgid voi oliimpiavdistluste
kohti meenutavad kujundused), tekib seos ollimpiaméngudega, mis Uletab osaleja kujutise kasutamise.
See rikub ,,lldise reklaami“ esimese kriteeriumi.
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6. NAIDE
“TURULOLEKU” PERIOOD JA REKLAAMI SAGEDUSE

SUURENDAMINE MANGUDE AJAL

: Kui reklaami levik v6i ndhtavus suureneb mangude ajal
BHAND X LT . markimisvaarselt, ei kasitleta seda enam lildise reklaamina,
) ; isegi kui muud tingimused on téidetud.

Reklaam peab olema ,turul“ véhemalt 90 pdeva enne mangude
perioodi (s.0 enne 29. oktoobrit 2025). Reklaam peab olema
jarjepidev ega tohi madngude ajal oluliselt sageneda.

Kuigi reklaamis ei kasutata olimpiasiimboleid ega looda muid
seoseid méngudega peale osaleja kujutise, ei suutnud sponsor
téendada, et reklaam on olnud turul iile 90 pdeva.

Seetottu ei loeta seda lildiseks reklaamiks.

Reklaamijatel on v6imalus esitada oma kampaania kohta andmed
ROKi Sportlaste Reklaami Teavitamise Portaalis, sealhulgas infot
turuloekust.




7. NAIDE
TAVAPARASED (“BUSINESS-AS-USUAL’) KAMPAANIAD
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UTLE SEDA SOKOLAADIGA

(Sdbrapaevakampaania 14. veebruaril)

BRAND X

Kampaania algas mangude perioodil, mistéttu ei téitnud
90-paevast turuloleku nGuet.

Kuid sponsor esitas teavitamisel teabe, et sarnaseid kampaaniaid
viiakse I&dbi igal aastal samal ajal, ka siis, kui olimpiamé&nge ei toimu.

Voib olla lubatud, kui tingimused on tdidetud

Kui sponsor suudab téendada, et kampaania kuulub nende
tavaparasesse reklaamitegevusse (,,business-as-usual®), voib see
olla vabastatud 90-péevase ,turuloleku® ndudest.

Téhtis: Teavitamisel tuleb esitada vajalikud téendid selle kohta, et
tegemist on tavapérase tegevusega.

Pane téhele:

Selline reklaam ei tohi sisaldada oliimpiasiimboleid ega luua seost
olimpiamédngudega muud moodi kui osaleja kujutise kaudu

(vt ndited 1-6).



8. NAIDE )
PAINDLIKKUS TEISTEL VOISTLUSTEL

OSALEVATE SPORTLASTE SUHTES

TERE TULEMAST
SKATE AMERICA'LE
LAS VEGAS 2025
14.-16.11.2025

(Teine vdistlus véljaspool
oliimpiat - lubatud
paindlikkus)

BRAND X

Et tagada paindlikkus nende sportlaste suhtes, kes osalevad teistes
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ALPINE SKI WORLD CUP

spordivoistlustes vahetult enne v6i parast méangude perioodi, voib anda

erandi 90-pé&evasele turuloleku ndudele.

Oluline: Sellise erandi saamiseks tuleb esitada asjakohane teave

teavitamise kaigus.

Reklaam ei tohi sisaldada oliimpiasiimboleid ega luua seost oliimpia-

mangudega peale osaleja kujutise kasutamise (vt néiteid 1-6).

BRAND X

9. NAIDE )
EI TOHI ANDA MOISTA, ET TOODE

PARANDAS TULEMUST

e (X Brand)

@XBrand

Oled tippvormis. Tanu X Brandi tootele!

Isegi kui reklaam:

on turul olnud iile 90 pé&eva enne mangude perioodi,

ei kasuta olimpiaomandeid, ei loo seost méangudega muul
moel kui osaleja kujutise kaudu, ei ole see lubatud, kui see
viitab voi vihjab, et sponsori toode vdi teenus parandas
sportlase sooritust.

Mangude ajal on keelatud igasugune sénaline
vOi visuaalne viide, et toode aitas saavutada
paremaid tulemusi.
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10. NAIDE
OLUMPIAVALISTE PARTNERITE ONNITLUSREKLAAMID

Q (X Brand) ’ Q 14. veebruar 2026 @ (X Brand) 9. veebruar 2026 @ (X Brand) ’ @ 14. veebruar 2026
@XBrand @XBrand @XBrand
Palju dnne, Sportlase Nimi suurepérase soorituse puhul! X Brénd laheb #MilanoCortina2026! Palju 6nne, Sportlase Nimi suurepérase soorituse puhul!
Me koik oleme uhked. #TeamXBrand @sportlasenimi ivBistleb taliolimpiaméangudel #TeamNOC Me koik oleme uhked. #TeamXBrand

Oliimpiavélise partneri 6nnitlusreklaam, mis on postitatud Neid onnitlevaid/toetavaid postitusi tehakse olimpia- Mitte-olliimpiapartnerid ei tohi avaldada 6nnitlus-

péarast oliimpiaméange, ei tohi sisaldada oliimpiakujutisi mangude ajal ning nendes kasutatakse oliimpiakujutisi ja reklaame méangude perioodil. See hélmab ka:

ega -siimboleid. -slimboleid. Need ei ole aluspdhimd&tetega kooskdlas. toetussdnumeid, kaastundevaljendusi (nt vigastuste
korral), muid emotsionaalseid péordumisi sportlastele, kes

Samalaadset toetavat sdnumit saab postitada ka enne voistlevad oliimpial.

oliimpiamange.
Lubatud on sarnased postitused:
enne ja parast mangude perioodi,
kui neis ei kasutata oliimpiasiimboleid,
ja ei looda seost ollimpiaméngudega.



W.NADE
SPORTLASE TANUSONUMID

9. veebruar 2026

@ Sportlase Nimi

Aitah, X Brand, et oled koik need aastad minu korval olnud!

Mitte lubatud, kui kasutatakse oliimpiaomandeid voi
tehakse toote soovitusi
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9. veebruar 2026

Q Sportlase Nimi

Aitah, X Brand, et oled koik need aastad minu kérval olnud!

=

Lubatud {ihe korra iga isikliku mitte-ollimpiapartneri kohta.

Tanusdnumit, mis on moéeldud igale isiklikule oliimpia-
vélisele partnerile, tohib oliimpiamangude ajal postitada
mitmele platvormile (liks ja sama s6num tuleb eri platvor-
midele postitada samal ajal).

Lubatud juhul, kui:

e iga mitte-oliimpiapartneri kohta postitatakse ainult liks
tanusonum,

*  see postitatakse mangude perioodil, kuid korraga
mitmele platvormile (nt Instagram, Facebook)
sama sisuga,

e eikasutata oliimpiasiimboleid, oliimpiapaikade pilte
ega medalitseremooniate kaadreid,

¢ eikanta ametlikku oliimpiavormi ega néidata oliimpia-
medaleid,

e eivihjata, et toode v6i teenus aitas sportlasel paremini
esineda,

e eiantatoodetele voi teenustele isiklikke soovitusi,

e sdnum ei ole seotud tegevustega, mis on vastuolus
oliimpialilkumise vaartustega (nt hasartmangud),

e eilooda mingit seost ollimpiaméngudega, ROKi,
OCOGi, rahvusliku oltimpiakomitee (EOK) ega
rahvusliku oliimpiavéistkonnaga.

Taiendavad méarkused:

Tanusénumit ollimpiapartnerile ei tohi ihendada
tdnusdnumiga mitte-olimpiapartnerile samas postituses.

Osalejad ei tohi postitada mitut tdnusonumit sama
mitte-olimpiapartneri kohta mdngude perioodil.

12



12. NAIDE
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MITTE-OLUMPIAPARTNERITE SISU JAGAMINE VOI

UUESTI POSTITAMINE

@ [X Brand] 9. veebruar 2026
@XBrand

Hammastav esitus Milanos eile meie uuel brandisaadi-
kul @athletename - Selline ongi #BringthePower!!

‘ Sportlase Nimi
@Sportlasenimi

Aitdh @xbrand, mu isiklik sponsor!

Isiklikud mitte-oliimpiapartnerid ei tohi:

e uuesti postitada ollimpiasisu (nt oliimpia
avatseremoonia, medalitseremooniad,
ollimpiapaikade kaadrid),

»  uuesti postitada sportlaste tdnusdnumeid,

» jagada sportlaste postitusi, mis sisaldavad
ollimpiaosalejaid (nt rahvuskoondiseid, ROKi

v6i OCOGi kontosid),
»  jagada postitusi, mis sisaldavad oliimpiamedaleid.

@ [(3@()(BBI’E"'IC|C]| 9. veebruar 2026
ran

Ei jbua &ra oodata, et ndha jargmiste nadalate esitusi!

Team Canada
* @TeamCanada

Team Canada sammub avatseremoonial
#MilanoCortina2026 #TeamCanada

@ %(XBBI’E"'N:'E| 9. veebruar 2026
ran

Tubli 166 @sportlasenimi, X Bréndi esindaja

‘ Sportlase Nimi
@Sportlasenimi

Ma tegin selle ara!

Kokkuvaote:

Mitte-oliimpiapartnerid ei tohi jagada
ega uuesti postitada sisu, mis sisaldab:

* ollimpiasiimboleid,
»  ametlikke oliimpialiritusi voi sportlasi nendes,
e tdnusbnumeid, mis on suunatud neile endile.
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ULEILMSED OLUMPIAPARTNERID
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