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On selge, et looduskaitse tegevusi ellu viies, olgu selleks mdne koosluse taastamine
vOi kaitsekorralduskava kinnitamine, peab olemas olema tegevuse sisuline eesmark.
Samamoodi peab seda tegevust toetavat kommunikatsiooni planeerides sdnastama
kommunikatsiooni eesmargi. Kuigi pikas plaanis on need samad - et dkosusteemid
saaksid taastatud ja sdilitatud — siis tegevuste planeerimiseks on vaja teada, mida just
avaliku kommunikatsiooniga on plaanis projekti jooksul saavutada.

Naiteks kui sul on plaanis taastada 200 hektarit margala mingil kindlal alal ja luua
sellega véimalused elurikkuse taastumiseks ja stsiniku sidumiseks, siis pead lisaks
motlema, mis siin on kommunikatsiooni sisuline eesmark.

Eesmaérgidvéivadolla: hoida dra kohalike inimeste pahameel, saadanéusse inimesed
ja asutused, kellega tegevusi peab kooskélastama véi tagada, et 6koloogilisest
taastamisest huvitatud inimestel oleks kerge ligipdas projekti informatsioonile.
Lbheliste kudealade taastamise projekti avaliku kommunikatsiooni eesmark voib
olla néiteks see, et piirnevad maaomanikud oleksid piisavalt informeeritud ja saaksid
oma klsimustele vastused. Samal projektil vGib aga olla ka palju ambitsioonikam
kommunikatsiooni eesmark: vbimestada maaomanikke aktiivseteks kudealade
taastajateks ja eestkOnelejateks.

NB! Sageli aetakse tegevuse kdigus sassikommunikatsiooni m66dikud ja eesmargid:
kommunikatsioonitegevuste eesmark ei ole jouda 300 000 sotsiaalmeedia seinale,
vaid informeerida, veenda, luua kestvaid suhteid ja kommunikatsioonipraktikaid jne.
Ara hakka numbreid taga ajama, vaid keskendu sisulistele eesmarkidele!

llIma sellise eesmargi pulstituseta void sattuda olukorda, kus oled kdvasti panustanud
kommunikatsiooni ja korraldanud nt lasteaialastele joonistusvoistlusi, kuid oled relvitu
olukorras, kus ajalehes ilmub tegevust vaenav artikkel. Voi vastupidi, panustad liigselt
artiklite kirjutamisele, aga kohalikud pered, kellega suhelda soovid, neid lehti ei loe ja neile
sobiks palju paremini olla kaasatud perekondadele suunatud toredate tegevuste kaudu.

Mbonikord vdib eesmargi sdnastamise kaigus valja tulla, et avalikku kommunikatsiooni
ei olegi vaja teha rohkem kui tldsuse informeerimiseks — projekti elluviijal on olemas
kdik vajalikud kooskdlastused ja suhted ning puudub vajadus avalikkuse kaasamiseks.



Siis pead seda ka endale teadvustama. Looduskaitse on siiski reeglina Gisna raskesti
moistetav teema ja iga looduskaitse projekt vdiks seada endale vahemalt eesmargi, et
huvilistele oleks projekti kohta info kattesaadav ja tegevused on ellu viidud nii, et need
aitavad inimestel looduskaitse eesmarke paremini moista ja toetada. Joupositsioonilt
vOib tunduda tegevuste ja otsuste tegemine kiirem, kuid see toob kaasa pikaajalised prob-
leemid, mida Eestis maaomanike suhtumisest looduskaitsesse kohati on néaha.

Kui oled eesmargid selgeks teinud, on edasi enamasti Usna kerge endale sdnastada
need osapooled, kellega sa suhtlema pead ehk ametlikus keeles sihtriihmad. Siit tuleneb
eesmargi sdnastamise jarel jargmine vaga tahtis tlesanne: uuri oma sihtriihmi, et teada
saada, kuidas nendega on kdige mdistlikum suhet alustada. Kahjuks kiputakse seda
sammu tihti liiga kergekaeliselt kdrvale jatma. Siin on véimalik endale appi votta profes-
sionaalsed ja neutraalsed abilised, kes aitavad korraldada kas elanikkonna kiisitlusi, arva-
musuuringuid, fookusgruppide vestlusi vdi intervjuusid. Neutraalne osapool kuuleb asju,
mida sul endal on raske kuulda ja professionaalsed uurijad oskavad kiisimusi kiisida nii,
et saad teada just olulisi asju. Naiteks kiputakse uurima inimeste suhtumist ja hoiakuid
sellises votmes, mis tegelikult ei pruugi reaalse kaitumise ja otsustamise olukorras tdeks
osutuda. Oluline on kisida viisil, et saaksid teada inimeste teadmised, suhtluskanalid ja
muud eelistused, mis aitavad sul endal oma sihtriihma mdista ja neile laheneda. Head
kiisimused panevad kaasa mdtlema, eelistatud on kiisimused, mis algavad naiteks sdna-
dega “milline”, “kuidas”. Halvaks naiteks on Eurobaromeetri kiisimus: “Kas Te Utleksite, et
Teie isiklikult pingutate, et kaitsta bioloogilist mitmekesisust?”, mille abil tegelikult me ei
joua lahemale sellele, kuidas inimesed oma otsuseid teevad.

Siin on dige hetk peatuda korraks avaliku kommunikatsiooni sisseostetud teenusel. Eestis
on olemas head kommunikatsioonibiirood ja justkui tundub lihtne korraldada hange ja
tellida ,iks komplekt strateegilist kommunikatsiooni“. Paraku ei ole strateegiline kommu-
nikatsioon kaup, mida saab tiikkideks jagada. Kui kogu teenus sisse osta, siis on tihtilugu
tulemus see, et ei tegija ega hankija ei tea |6puks, miks ja kuhu jduda soovite, biiroo teeb
palju t66d, kuid elluviimiseks puuduvad nt projektis vahendid, oskused; valitud sai vale
strateegia, mida vaja muuta, kuid uut hanget enam ei saa korraldada jne. Soe soovitus
on see, et kommunikatsiooni eesmargi sihtrihmade kaupa sdnastad endale ikkagi sina
ise ja blroosid tasub appi palgata konkreetsete lilesannete jaoks, kus nende ekspertiis
saab kaasa aidata. Olgu selleks sihtrihmade tausta uurimine ja kaardistamine voi hiljem
reklaamide disainimine, kodulehtede, artiklite ja videote koostamine, sotsiaalmeedia
kanalitele sisu vormistamine, meediapindade planeerimine vms. Bliroo saab aidata ka
meeskonnasiseste eesmargi sdnastamise koosolekute modereerimisel, kuid kommuni-
katsioonitegevuste siht ja eesmark peavad jadma aga ikkagi Sinu juhtida.

Strateegia sisu on suhete loomine (juhul kui sul neid varem juba ei ole), parandamine ja
sailitamine ning seda saad teha just sina, mitte kommunikatsioonibtiroo. Suhted on kdige
alus ja mingit trikki vdi imevitsa eesmargile suunatud kommunikatsioonis ei ole. Samuti
ei piisa looduskaitse tegevuste kommunikatsiooniks ainult kampaaniatest ja reklaami-
dest, pusivalt peab mottes olema, milline on foon, mida oma suhtlemise ja tegevusega
lood. Suhe ei pea tahendama tihel ndul olemist, suhe tahendab seda, et inimesed on vaja-
likul maaral kontaktis.



Otsused ja selge plaan enda jaoks aitavad neid ka partneritele selgitada. Juhtimata ja
ilma otsusteta protsess toodab aga segadust ja suhete katkemist. Kui kaasad inimesi
pikema perioodi jooksul projekti planeerimisse ja elluviimisse, siis on oluline, et osalejad
moistaksid peale 6koloogilise ja praktilise sisu ka protsessi. Siin on vajalik Iabi mdelda,
et sinu vaheotsused oleksid selged ja inimestele arusaadavad. Naidata tuleb ka seda,
kuidas inimeste poolt Ules tdstatatud teemasid on otsustes kasutatud. Inimestega tehtud
kokkulepped ja nendest kinnipidamine on vaga olulised — néiteks voiksid tiks kord aastas
tutvustada projekti kaiku ja iheskoos plaanid ule vaadata.

Kui riiklik looduskaitse eesmérk on saavutada elurikkuse strateegia eesmaérgid ja
peatada elurikkuse kadu, siis ks kord aastas looduskaitsekuul véiks avalikkusele
teha vahekokkuvétteid sellest, kuidas laheb, millistel rinnetel on edasiminekut ja kus
on takistused. Neid kokkuvétteid voiks ka visualiseerida kujul, mis aitavad néha, kas
asjad ldhevad paremaks véi halvemaks. Nii on osalejatel véimalik end kurssi viia
ja uuesti reele saada, kui asjad pole pidevalt silmade ees olnud. Hea oleks naidata
nditeks looduskaitse arengukava méddetavaid indikaatoreid ja eesmarke ja nende
suunas lilkumist regulaarselt kommunikeerida.

Ara unusta, et ka kommunikatsiooni edu saab ja tuleb md6ta. Pane kirja, mis mdaddikuid
sa kord aastas (le vaatad: kas kodulehe kiilastusi, sotsiaalmeedia klikke, sdimukirjade ja-
kdnede hulka vdi hoopis seda, kas avalikus meedias on vestlused looduskaitse tle lainud
sisulisemaks vdi mitte. Mis sinu eesmarkide saavutamist kdige paremini aitab mdota?

Looduskaitses levinud probleem on, et tihti tuleb sedastada keelde ja kaske, mitte soovi-
tusi millegi nimel aktiivselt tegutseda. Kui teemasse sliveneda, siis on voimalik siiski ka
oma sonumit teisitiraamistada. Selge see, et piiritult tarbides ei jaa loodusest midagi alles.
Piiride seadmist tuleb aga meil endal elus igapaevaselt ette ja me mdistame piiride kasu-
likkust endale vaga hasti. Turvavooga sditmine on meile saanud normiks, mida ei peeta
enam inimdiguste diskrimineerimiseks, vaid esmakaitseks ohtlikkus liikluses. Sarna-
selt oleme vdimelised ka looduskasutuse piire ndagema kasulike normidena. Siin tuleb
moelda sellele, kes on sellise normi esitlemiseks sobiv viis, eeskuju voi kdneisik. Naiteks
kui tuntud aiandustegelane loobub voorliikidest, siis sellise eeskuju toomine vdimestab
inimesi seda jargima, mitte tunnetama seda piiranguna. Kommunikatsiooni strateegili-
selt Iabi méeldes tasub eraldi Iabi mdelda, milliste teemade juures juba téna tihiskonnas
olemasolevad naited ja sobivad eeskujud sinu sdnumeid toetavad. Ka siin voib kaasata
professionaalseid abilisi sotsiaalteadlaste ja kommunikatsiooniekspertide hulgast.



Polariseerumine
“Mina enam nendega
tegemist ei tee”

Avalik vaenamine
“Eesmdrk piihendab abinéu”

Vaenlase loomine
/ “Nad ju ongi sellised”
Dialoogist loobumine

“Nendega rddkimisest pole ju mingit tolku”

Probleem laieneb
“See pole ju esimene kord, mdletad, siis kui sa...”

Laheme isiklikuks
“See on sinu stiii”

R

Siin on konflikti eskaleerumise astmed. Looduskaitse ja selle infovahetus on sageli seotud
konflikitdega. Need on astmed, millel edasi sammumist saab labi oskusliku kommunikatsiooni
véltida voi endale selgust luua, kui ulatusliku konfliktis parasjagu ollakse.

Eelnevalt oli juttu, et kommunikatsiooni eesmarkide saavutamise alus on head suhted,
nende loomine ja sailitamine. Suhete soojendamiseks, uute loomiseks, toetajate saami-
seks vdi seni teadmatute inimeste tahelepanu toomiseks sinu teemadele sobib labi viia
selgeid fokuseeritud lihiajalisi Uritusi ja Ghisalgatusi. Monikord nimetatakse neid kommu-
nikatsiooni kampaaniateks, kuid voib kiisida, kas looduskaitses ikkagi saab sellist moistet
kasutada. Me ei saa looduskaitses klassikalist turunduskampaaniat teha, sest teemad
on keerulisemad kui kaupluses sisseharjunud toote asemel teise kaubamargi valimine
(looduskaitset toetavad tegevused vajavad markimisvaarset inimese enda panust nii
teabe omandamisel, valikute l1abimdtlemisel kui tegevuste elluviimisel) ja eesmark ei ole
ka miiiia looduskaitset kui toodet. Uhekordsed fokusseeritud iiritused vdi iritustest koos-



nevad Uihisalgatused on siiski igati vajalikud tdoriistad. Uhisalgatus on suur {ihine pingu-
tus, mille eesmark on teha avalikkuses selge uuele tasemele jdudmise hiipe — saada
juurde mingi arv inimesi, kes jargneval rahulikumal suhtlusperioodil sinu tegevusi ise
jalgivad voi teemasid meedias markavad vms. Kampaania jaoks pead otsima liitlasi, et
sonumit vdimendada ja uusi tegijaid looduskaitse maastikule, kes saavad oma teemasid
omakorda sinu eesmargi kaudu tutvustada.

Esmalt muidugi tuleb taas tulla tagasi selleni, mis on sinu kommunikatsiooni eesmark ja
kas praegu on dige aeg ,kampaaniatamiseks” voi mitte. Naiteks kui teema on konfliktne,
siis ei ole mdistlik minna lihtsustatud sénumitega laialt reklaampindadele, vaid konflikti
osapooltega tuleks hoopis keskenduda lahenduste leidmisele. Ka ressursside ja koostoo-
partnerite vahesus vdib olla pdhjuseks, kus Urituse korraldamise asemel hoopis ehitada
partnerlusi ja otsida vahendeid, et tulevikus avalikkuse ette astuda voimeka ja teokana.

Igatahes ja alati véimenduvad sdnumid laiemale ringile, kui teed koost66d teiste asutuste
ja inimestega. Seega, mida rohkem partnereid teadlikult ihe eesmargi nimel kampa 166b,
seda parem. Siiski pead olema kindel, et see eesmark on koigile selgelt Ghine ja partnerid
moistavad oma rolle Gihtemoodi. Naiteks, kui otsime partnereid mere kaitseks, siis voime
the laua taha saada niivord erinevate profiilide ja eesmarkidega asutused ja inimesed, et
Uhisalgatusest asja ei saa. Paremini to6tab néiteks see, kui otsime partnereid konkreet-
sele teemale, naiteks, kes on valmis panustama sellesse, et mere ranniku linnustik saaks
paremini uuritud mere kasutuse planeerimiseks. Lisaks on hea selgelt vélja 6elda, kas
algataja ise plaanib koost6od juhtida ja koordineerida. Kui koordineerimise vdimekust
ei ole, tasub algatuse valjakuulutamisega oodata ja ennekdike leida partnerid, kes koor-
dineerimise valja veavad. Lisaks koordineerimisele on vaja partnerite jaoks selgelt valja
tuua, millisteks tegevusteks sul endal plaanid olemas ja kuhu uusi ideid ja joudu otsid.
Vaga oluline on siin planeerida asju koos juba varakult ette — kui plaanis on kevadine
kampaania, siis voib olla tuleb reklaamfotosid teha juba eelmisel suvel, kui plaanis on
suurte kodulehtede ehitamine, siis voib selleks rahastuse leidmine votta mitu aastat ning
hangete korraldamine ja elluviimine ligi aasta. Ka partnerid peavad saama kampaania
ajaks oma tootajate aega planeerida — aktiivsel avaliku kampaania ajal peavad vastuta-
vad inimesed saama paari nddala jooksul avalikkusele ja kampaania kulgemisele kesken-
duda sajaprotsendiliselt. Kuigi moni tore valjahdikamine voib hasti lennata ka ad hoc kuu
aega ette planeerides, peab vahegi suuremate algatuste juures olema valmis terve aasta
vOi isegi mitu aastat kestvaks Uihiseks planeerimise ja ehitamise tooks.

Kui soovime kaasata laiemat avalikkust, siis ei peaks planeeritav Uhistegevus piirduma
ainult heade ja kdlavate loosungite voi kampaania lausetega. Kui meie eesmark on tuua
juurde inimesi, kellel on suhe looduskaitse eesmarkide ja tegevustega, siis peab olema
neile pakkuda selge tegevus vdi lahendus, millesse nad panustada saavad. Tegevuse
osad vdivad olla kas meelelahutuslikumad voi hoopis meelsuse naitamisele suunatud
vastavalt sellele, mis eesmargiks seatud. Looduskaitse kommunikatsioonis on igati loogi-
line, et kutsume voimalikult palju inimesi loodusesse. Tihti 6eldakse, et inimestele tuleb
asjad teha lihtsaks. See on t6si, et osaleja peab aru saama, mida ja miks talle pakutakse.



Oktoobris tekkis idee korraldada veebruaris méargalade paeval loodusmatkade sari.
ELF, Eesti méargalade Uhing ja Eesti loodusturismi (hing leidsid, et idee on hea ja
vastab kdigi partnerite eesmérkidele. Uhiselt pandi paika plaan kaasata kéik seotud
riigiasutused ja vabakutselised loodusgiidid. Kaasamiseks otsustati: a) korraldada
asutustele esmane kohtumine idee tutvustamiseks ja klisida, kes tulevad ametlikeks
partneriteks; b) teha loodusgiididele (ileskutse ja need, kes retke korraldamise vastu
huvi tunnevad, kutsuda mérgalade ja Natura 2000 teemalisele veebikoolitusele, kus
arutada ka praktilisi kiisimusi.

Novembris vbeti kaasatavatega Uhendust ja mdlemad kohtumised korraldati
detsembris. Loodi (ihine Google Drive dokument, kuhu pandi kirja kbigi osalevate
asutuste kontaktisikud ja kbéneisikud, jagati rollid, milline asutus mis teemat
millisele meediakanalile pakub. Jagatud dokumendis toodi &ra meediakajastuste
ja sotsiaalmeediapostituste tabel, mida partnerid said jooksvalt taita. Nii oli kbigil
pidevalt lilevaade ja Urituse I6puks ka Ghine aruanne valmis, kui palju ritusi toimus,
kus ja milliseid kajastusi ilmus.

Selliselt on véimalik soovi korral koordineerida ka nditeks parandniitude, Natura
2000 véi Eesti looduskaitse péeva tdhistamist. Kampaania jaoks vajalike erioskuste
(néiteks graafiline disain, keeletoimetamine jms) jaoks tasub kampaaniasse kaasata
ka kommunikatsiooni- vdi disainibliroo. Vbi kaardistada partnerite enda oskused ja
tugevused ning neid ara kasutada.

Siiski ei tule seda mdista nii, et keerulised teemad peaks ara lihtsustama ja lahjenda-
ma. Nii vdib juhtuda, et vdtame teemast ara kogu huvipakkuva ja tegevuse sisuline mote
kaob. Enamasti tuleb kiill lihntsustada keelt, milles teadlased, eksperdid ja ametnikud
teemasid esitlevad. Naiteks voib mdnes kohas olla sobilik 6elda katastriliksuse asemel
maa, sambliku talluse asemel samblik, populatsiooni asemel kogumik jne. Tapsemaid
moisteid saab ja peab pikemalt algatust tutvustavates tekstides juurde tooma ja neid liht-
lausetega ka selgitama. Rusikareegel on siiski see, et esimese arusaamatu sdna juures
laheb juhusliku lugeja mdte juba mujale randama. Seega kokkuvottes, lintsusta keelt, aga
ara sisuteemadest lihtsustamise eesmargil ponevaid seoseid jutustamata jata.



Samm-sammult voiks tihisalgatuse ldbiviimine vdlja ndha nii:

- Idee tekkimisel sbnasta oma meeskonnaga koos, mis eesmargil tapselt (ihisalgatust korraldada
soovite;

- tee voimalikele partneritele lihike ja selge kokkuvote ja kutsu huvi lles néitavad partnerid kokku;
- loo Uhine ruum - jagatud dokument véi kaust, mille struktuur on selge;
- koostage Uhine ajakava, raakige labi eelarve ja rollid;

— Uhisalgatuse ettevalmistamise ajal tehke regulaarseid kohtumisi, aktiivse kampaania ajal voib
koosolekud asendada nditeks vestlusaknaga, kus kogu aktiivselt toimetav meeskond on pidevalt
kontaktis;

- kogu algatuse kohta jooksvalt andmeid vbi pea logi: millal liitusid uued huvilised, millised
kajastused ilmusid, kui palju sotsiaalmeedias reageeriti;

- kampaania I6ppemisel tee avalikkusele selge kokkuvéte, kuidas laks. Selleks on hea kasutada
just jooksvalt taidetud logi. Kokkuvéte voib esialgu koosneda lihtsalt osalemise statistikast voi
muudest kergelt kogutavatest andmetest;

- I6puks istuge meeskonnaga uuesti maha ja vorrelge seatud eesmarke saavutatutega, moelge
sellele, milline tehtud sammu pikaajaline méju voiks olla ja millised on mérgid, et osalejate suhe
looduskaitsega paranes, mida hiselt pikema aja jooksul mérgata.

Kaasamine on mdiste, millest raagitakse palju, aga tihti saadakse vaga erinevalt aru.
Kaasamist vdiks vaadata nagu ust looduskaitsesse. Me kill konkreetsel juhul kaasame
naiteks maaomanikke konkreetse looduskaitseala planeerimise otsuse juures, aga laie-
malt on see inimesele vdibolla esimene kokkupuude looduskaitsega. Me peame selle
ukse avama, olema valmis tutvustama ja ka vastu vdtma siseneja vaatepunkti. Igalihel
on digus siseneda looduskaitsesse ja selles oma teadmiste ja oskustega osaleda. Selli-
seid uksi on tana paraku looduskaitsesse vaga vahe. Veebiaknad on anoniiimsed, sageli
keeruka loogikaga ning need ei vdimalda saada inimestega otsekontakti. Need ei tekita
tunnet, et siin uksel on olemas turvaline abiline.

Kaasamine on Uks viisidest, kuidas tagame, kas inimeste suhtumine looduskaitsesse on
moistev ja osalev voi vastupidi konfliktne. Looduskaitse konfliktide ennetamine seisneb
eelkodige selles, et meil on head kontaktid votmeisikutega, teame, mida vajavad maaoma-
nikud, maade kasutajad, matkajad ja teised sihtrihmad. Hea suhe algab kuulamisest.

Uheks probleemiks looduskaitse kommunikatsioonis on aastaid peetud nii ametkondade
kui kaasatavate poolelt ametlikke kirju, mida inimestele Keskkonnaametist saadetakse.
Keerulised kirjad tekitavad igavust ja trotsi, kirja saajal tekib tunne, et millegi teavitamise
asemel hoopis midagi varjatakse. Selle probleemi lahendamine ei tohiks olla keeruline.
lga kirja kirjutaja saab eelistada ilusat emakeelt, milles teha ametlikust juriidilisest teks-
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tist arusaadav sisukokkuvote. Plitia 6elda asju nii lihidalt ja tapselt kui voimalikult, too
valja tegevuse sisuline eesmark ja naita ara, kuidas piirang sellele eesmargile kaasa aitab.

Lisaks ametlikele kirjadele on tidpiline inimeste kaasamise viis koosolek. Kuna paljud
protsessid avalikke koosolekuid justkui ette ndevad, siis kipub koosoleku korraldajatel
meelest minema, et enne korraldamist tuleb korraks siiski maha istuda ja jarele méelda,
mis on koosoleku eesmark ja milline koosoleku tlesehitus seda eesmarki toetaks. Toome
alljargnevalt méned motted.

Kui soovid, et inimesed avaldaksid arvamust mingil spetsiifilisel teemal, siis hoolitse selle
eest, et inimesed oleks ka piisavalt informeeritud. Asja kohta, millest midagi ei tea, on ka
raske midagi arvata ning voib tekkida pdhjendamatu vastumeelsus. Hea informeerimine ei
ole aga infoga Uleujutamine, vaid algab ikkagi kuulamisest - millist infot inimestel vaja on.

Kui on lihtsalt vaja anda infot, voib valmis lindistada ettekande, mis on parajalt tempokaks
monteeritud ja illustreeriva materjaliga taiendatud ning mida saab vaadata teemade kaupa
endale sobival ajal. Kui on plaanis inimestel lasta kiisimusi esitada nii, et teised saavad
naha nii klisimusi kui vastused, on iks voimalus naiteks avada veebifoorum, kus teemad
igale Uhele ja kdigile vaatajatele Gihekaupa &ara vastatakse. Kui on kavas inimesi kuulata,
siis tasub votta aega, et kohtuda sarnaste huvidega inimestega — kutsuda kokku naiteks
ainult moni kindel kiila voi ettevote ja kohtumisel kuulata just nimelt selle teemaga seotud
muresid ja rodme. Sellisel juhul tunnevad osalejad, et tegemist on neile olulistest teemadest
raakimisega ja nad ei pea vdistlema teiste osalejatega. Kui plaanid ehitada suhet, tasub
korraldada Ghiseid talguid, dppepaevi ja retkesid loodusesse, kus suhtlemine on vabam ja
inimesed on vahem oma toistes rollides kinni. Kindlasti soovitame hoida avatuna inimeste-
le arusaadava, kergesti leitava meiliaadressi vdi muu kanali, kuhu saab kirjutada igasugus-
tel teemadel n6 looduskaitse nduandla formaadis. Ka siin kehtib pdhimote, et ennekdike
tuleb poordujaid aktiivselt kuulata, neid tagamaade avamisel toetada ja ndu anda alles siis,
kui probleem on saanud téielikult kaardistatud.

Enne kui otsustad, milline vbiks olla sinu arutelu formaat, plilia vastata jargmistele
kiusimustele. Mis eesmdrki sinu kaasamiskoosolek kannab? Milliseid inimesi
sa sinna kutsud? Mida sa neilt vajad? Kas suudad vélja méelda koostoopunkte
nende inimestega - mida te vdiksite edaspidi koos teha? Kas sa saad lahendada
kohale tulnud inimeste probleeme ja tulla neile vastu lahendades samal ajal enda
probleeme? Nendele kiisimustele ausalt ja pohjalikult vastates saavad selgemaks
ka véimalused, millist suhtlemiskanalit ja -meetodit kasutada.

11



2022. aastal looduskaitse konverentsil kénelenud Hollandi keskkonnalihenduse
Commonland maastikuarhitekt Bas van Dijk raakis, et nende lhendus ei alusta
kunagi uut projekti tuues maaomanike ette valmis lahendusi. Selle asemel kiisitakse
inimestelt, millised on nende soovid ja unistused seoses nende kodumaastikuga.
Modereeritud vestlustoad aitavad struktureerida inimeste tulevikusoove. Tasapisi
joutakse Uhiste tulevikundgemusteni, mis saab reaalsuseks muutuda teadlaste ja
maakasutajate hises usalduslikus koostods.

Kiisimused, mis aitavad kaasatavaid paremini moista, voiksid olla néiteks sellised:

— Palun kirjeldage, milliseid tegevusi te oma kodukoha maastikul aastaringi I6ikes teete?

— Kujutage ette, et olete kunstnik, kes suudab oma kodukoha looduse kbige
tahtsamad asjad (hele pildile kokku panna. Méarkige palun/joonistage
marksénaliselt lles, mida teie oma pildile panna soovite!

- Kirjeldage mulle, miks te téstate esile just selliseid asju?
- Millised teie kirjeldatud looduse elementidest on teie arvates ohus, véivad kaduda?
— Millest alustaksite teie selle ohu uurimist/lahendamist?
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Seda, kas koostoo stiil kujuneb Uhisosa otsivaks voi mitte, maarab see, kas kaasatavad tunnevad end
protsessis kindlalt ja kas korraldaja on ise koostdole kutsuv.
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