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Kes on lehtedele truuks jaanud?

Lugejate vahenemine

» senised lugejad loobuvad ja liiguvad muude
platvormide peale

« sihtruhma suuruse vahenemine — noori lihtsalt ei
sunni nii palju peale

Noori lugejaid on 2/3 vorra vahem

40+ osatahtsus liikunud ca 50% juurest 2/3 peale
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Lugeja ,,passipilt”

Sugu

Rahvus

Vanus

Haridus

Staatus

Isiklik sissetulek

15-74a

mees [N 48%
naine NN 52%

eestlane [N 69%
muu rahvus [ 31%

15-19 | 6%

20-29 [ 18%
30-39 [ 19%
40-49 [ 18%
50-59 [l 18%

60-74 [ 21%

alg- v&i pohiharidus [l 17%
keskharidus [ NG| 60%

kdrgharidus - 23%

valgekraed [ 35%
sinikraed [ 25%
mitte-toctavad |GG 21%

kuni 300 € [l 12%
300- 400 € [l 15%
400 - 600 € [l 16%
600-900 € [l 17%
tle 900 € [l 19%
sissetulek puudus [l 7%
ei oska Oelda/vastamata - 15%
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Trukimeediaturg AD 2016

65 aastat

Maaleht

Ohtuleht

Postimees

Naised Mehed

15-74 Eesti elanik - 44,33a
Trukimeedia - 47,04a

Ajaleht - 48,863 35 aastat
Ajakiri - 45,49a
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Millal lehte loetakse?
Kui palju aega lehelugemisse panustatakse?
Kuidas see suhtestub teiste meediatega?
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Erinevad meediaspektrid

Tunne oma Klienti ja tea, kust teda otsida
Uha slivenev killustatus

Igal meedial on oma koht suuremas pildis

T s 15 020 Ts039 [ 049 5059 | o07a

Raadio

Trukimeedia

TV

Sotsiaalmeedia
Uudisportaalid, digilehed
Youtube

Mangud
Muusikateenused

Internetis surfamine
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Paberlehe lugeja on aktiivsem ja keskendunum meediatarbija

15-74 Eesti elaniku meediapaev
8:42

Teler
Tahvel 0:09
0:21

Raadio
1:57
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Paberlehe lugeja meediapaev
9:03

Teler
0:09

Tahvel
0:15

Mobiil Arvuti
0:31 1:36

Raadio
2:36
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Mis lugejat huvitab, mis talle oluline on?
Mida lugeja reklaamist arvab?
Kas ta on ostujouline sihtmark?



Lugeja pehmem pool

Mida hindab ja oluliseks peab

Sotsiaaldemograafia
« vanus 40-aastat ja peale
« korgharidus

 naine

Ostukaitumine

« otsib parimat hinna-kvaliteedisuhet.

 ei naudi ostlemist, kuigi véimalused
on olemas

* jalgib hindu ja sooduspakkumisi

Kahe jalaga maa peal

oma eluga uldiselt rahul

naudib kodus olemist ja seal
tegutsemist.

austab traditsioone ja otsib stabiilsust

Avar silmaring ja teadmishimu

valjakujunenud hoiakutega

vaimseid vaartusi ja teadmisi
tahtsustavad

kirjandus, kunst ja Ghiskonnaelus
toimuv on oluline

IKANTAR EMOR
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Keskkonnateadlik

» tunneb muret keskkonna parast,
arvestab sellega

« voOimalusel eelistab kodumaist ja/voi
oma aia toodangut
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Paberil reklaam on lugejate silmis hinnas

15-74 aastased

sOprade ja tuttavate _ 26%
mudja voi ekspert _ 23%
otsepost _ 22%
kinoreklaam i 10%
kasutajate kogemus internetis - 9%
telereklaam - 9%
reklaam internetis - 7%
reklaam sotsiaalmeedias - 7%
ajalehed - 6%
vélireklaam - 6%
sms-reklaam - 6%
raadio [JJj 5%
reklaam tihissaidukite! | 5%

Ajakirjade lugeja

soprade ja tuttavate _ 31%
mudja voi ekspert _ 26%
e —
otsepost [N 23%

kasutajate kogemus internetis - 10%

kinoreklaam - 9%
telereklaam - 8%
ajalehed- 7%
sms-reklaam - 6%
reklaam sotsiaalmeedias - 6%
reklaam internetis - 6%
ajakirjad [l 6%
raadio- 6%
valireklaam - 6%
e-maili-reklaam . 5%

Ajalehtede lugeja

soprade ja tuttavate || || 27
mudja voi ekspert _ 25%
otsepost _ 25%
ajalehed - 9%
kinoreklaam - 8%
telereklaam - 8%
kasutajate kogemus internetis - 8%
reklaam internetis - 7%
sms-reklaam - 6%
reklaam sotsiaalmeedias - 6%
valireklaam [J§ 6%
ajakirjad | 6%
raadio- 6%
e-maili-reklaam - 5%

e-maili-reklaam . 4%

ajakirjad | 4%

reklaamplakatid kaubanduskeskustes . 4%
ekraanid kaubanduskeskustes . 4%
reklaam mobiilis I 3%

siseraadio kaubanduskeskustes I 2%

reklaamplakatid kaubanduskeskustes - 5%
ekraanid kaubanduskeskustes . 4%
reklaam Uhissdidukitel . 4%

siseraadio kaubanduskeskustes l 3%

reklaam mobiilisl 2%
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reklaamplakatid kaubanduskeskustes . 4%
ekraanid kaubanduskeskustes . 4%
reklaam Uhissdidukitel . 4%

siseraadio kaubanduskeskustes . 3%

reklaam mobiilisl 2%
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295 miljonit, mida on voimalik ka lehe kaudu mojutada

40+ sihtrihm: 63% lehelugeja rahalisest mahust

100%

80%

60%

40%

Osakaal paberlehtede lugejaskonnast

20%

0%

m % paberlehtede lugejaskonnast

® Vanuserihma kasutada olev raha
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Vanuserihma kasutada olev raha
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Moned faktiteadmised kaasavotmiseks

Lugeja on taies elujous tarbija, kel on ka rahalisi vahendeid ja vbimalusi 295 miljonit
Lugeja poorab ajalehereklaamile tahelepanu ja hindab seda 10%
Ka valjaandega kaasas olevad inserdid palvivad lugeja tahelepanu — eriti, kui sisaldavad pakkumisi 25%
Ajalehe lugeja on vaid 4 aastat vanem, kui keskmine Eesti elanik 48,86
Ajakirja lugeja on pea sama vana, kui keskmine Eesti elanik 45,49

Trukimeedia ning uudisportaalid ja digilehed kombineerituna katavad hasti taiskasvanud elanikkonda
Meediatarbimisele kulutab lugeja 9 tundi, sellest trUkimeediale veidi tle tunni 1:14
Toopaeviti on lugemise tippajad kell 9 ja 6htul 18-19, nadalavahetusel kell 10 hommikul

© 00 N O 0o A W DN PP

Leht pakub lugejale stabiilsust, traditsioone ja lugemis- ning teadmishuvi rahuldamise voimalust

Koige tahtsam on lugemishuvi ja harjumus!
Aitah ja head lugemist!
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