


LEIA REKLAAMIDEST SOOSTEREOTUUBID!

ULDINFO
Vanuserithm 13 — 18 aastat
Formaat Modereeritud arutelu
Kestus 90 minutit
ULEVAADE

Tdotoas uuritakse, milliseid soostereotilpe kasutatakse teadus- ja
tehnoloogiateemalistes reklaamides (nt arvutite, nutitelefonide, videomangude, autode
reklaamimisel), LTT-alastes td6pakkumistes vdi kampaaniates, mis tutvustavad LTT
valdkonna dppimis- ja koolitusvdimalusi. Stereottlpide otsimise, ara tundmise ja

analllisimise kaudu leiavad dpilased vastused jargmistele kusimustele:

e kuidas stereotlilbid méjutavad dpilaste arusaama sellest, milliseid
oskuseid/vdimeid seostatakse meeste/naistega, kes tegutsevad LTT erialadel

e kuidas need stereotutbid méjutavad dpilaste endi eriala- ja karjaarivalikuid

EESMARGID

e Aidata dpilastel mdista, millised on erinevad bioloogilise ja sotsiaalse sooga
(ingl. keeles vastavalt ,sex“ja ,gender”) seotud stereotiitibid ning dpetada
neid ara tundma

e Suurendada opilaste teadlikkust stereotuiipidest nende igapaevaelus.

e Suurendada opilaste teadlikkust selle kohta, kuidas stereotitibid voivad
negatiivselt méjutada nende endi arusaamu teadusest, teadus- ja

tehnoloogiamaailmast ning seelabi nende eriala- ja karjaarivalikuid.



e Anda osalejatele rohkem infot tddvoimaluste kohta LTT erialadel ja

suurendada huvi valdkonna vastu, s6ltumata dpilaste soost.

SOOVITUS TOOTOA LABI VIIMISEKS

See tegevus on moeldud tervele klassile. Té6tuba vdib olla naiteks ks osa
teadusasutuse/muuseumi kllastamisest voi toimuda rahvusvahelisel naistepaeval.

Samuti vdib to6toa Iabi viia eraldi koolitunnina keskkoolidpilastele.

SIHTGRUPP
Vanus 13 - 18 aastat
Osalejate arv 20-30
Juhendajate arv 1
Sihtgrupp opilased
FORMAAT

Modereeritud arutelu.

KASITLETAVAD TEEMAD

Tootoas kasitletakse teadust ja tehnoloogiat laiemas Ghiskondlikus kontekstis.

TEGEVUSE KESTUS

90 minutit.



TOOVAHENDID

VAJALIKUD MATERJALID

anallisimiseks

Google'i otsing, ajalehed

Arvuti 1
Projektor 1
Pabertahvel F | 1
6 (3 erinevat
Naidised tehnikaseadme reklaami

+ 3 erinevat

to6kuulutust/kampaaniat)

Pliiats voi
pastapliiats & - 1 igale dpilasele
paber \\\\
Markmepaberid \. 100

Anallusitabelid

vt. punkti “Tegevuse kaik”

6 (1 iga grupi/naidise
kohta)

MARKUS:

Enne to6toa algust peab juhendaja valja valima reklaamid, mille Ule Gpilased arutleda

saavad ning valmistama ette analldsitabelid, mida arutelu kaigus taitma hakatakse.
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KASULIKUD VIITED, VIDEOD, ARTIKLID

e  Projekt TWIST: www.the-twist-project.eu

e Kampaania “Expect Everything” (inglise keeles): www.expecteverything.eu

e  Projekti Hypatia osad (inglise keeles) D2.1 (Kriteeriumid soop&hiseks

kaasamiseks) ja D2.2 (Parimad naited soopdhisest kaasamisest LTT-alases

kommunikatsioonis)

e Koige sobivamad (visuaalsed) naited oma koduriigi meediast. Sobivad
materjalid on vdimalikult varsked reklaamid, kus tutvustatakse nutitelefone,
arvuteid voi videomange; LTT valdkonna td6kuulutused (naiteks inseneeria,
transpordi, energeetika, tuumaenergia, aeronautika alal); samuti kdrgkoolide
infomaterjalid teadus- ja tehnoloogiaerialade 6ppekavade kohta.

e  Simone de Beauvoiri nimeline audiovisuaalse meedia keskus/Genrimages:

Www.genrimages.org

TOIMUMISKOHT

Eraldatud, kompaktne ruum, kus laudu saab paigutada selliselt, et osalejatel on

voimalik tddtada vaiksemates gruppides.

TEGEVUSE KIRJELDUS JA AJALINE MAARATLUS

TOO RUHMADES

Lisaks Uldistele aruteludele, mis hélmavad tervet klassi, teevad opilased t66d ka

vaiksemates gruppides. Eelistatult vdiks igas grupis olla nii poisse kui tidrukuid.

SISSEJUHATUS

5 min — kiire sissejuhatus. Opilastele selgitatakse, et nad hakkavad analiiiisima ja
arutlema reklaamide (le, mis tutvustavad igapaevaseid tehnikaseadmeid véi on seotud
modne toopakkumisega. Juhendaja vdi dpetaja réhutab, et dpilaste arvamus naidatud

reklaamide/t6dpakkumiste kohta on vaga oluline.


http://www.the-twist-project.eu/
http://www.expecteverything.eu/
http://www.expecteverything.eu/file/2017/02/Hypatia-Theoretical-Framework.pdf
http://www.expecteverything.eu/file/2017/02/Hypatia-Theoretical-Framework.pdf
http://www.expecteverything.eu/file/2016/12/Deliverable-2.2-Good-practices-on-gender-1.pdf
http://www.expecteverything.eu/file/2016/12/Deliverable-2.2-Good-practices-on-gender-1.pdf
http://www.genrimages.org/

TEGEVUSE KAIK

Esimene osa: 10 minutit

Markus:

Too6toa alguses kisi dpilastelt, millised on nende meelest oskused, ideed,
omadused voi naitajad, mis seostuvad meeste/poiste ning
tidrukute/naistega?

Kiisimuse jatkuks anna igale épilasele kaks post-it markmepaberit. Uhele
paberile kirjutatakse naiste/tidrukutega seonduvad omadused, teisele
meeste/poistega seonduvad sonad. NB! Markmed on anoniiimsed ja
kirjutamiseks on vaga vahe aega.

Seejarel kleepige markmed pabertahvlile kahte tulpa: Uhele poole
naisi/tidrukuid iseloomustavad sdnad, teise tulpa mehi/poisse
iseloomustavad sdénad. Markmete juurde tullakse tagasi té6toa 16pus.
Sissejuhatuse 16puks anna &pilastele lthike Glevaade selle kohta, mida

tdhendavad stereotulibid, kliSeed, eelarvamused ja —hoiakud.

bioloogilise ja sotsiaalse sooga seotud stereotiiilipide maaratlus:

Soostereottilbid on suured Uldistused selliste omaduste kohta, mis tldrukutel
ja poistel/naistel ja meestel loomuomaselt on voi ei ole: “naistel ei ole
suunataju”, “meestel on hea tehniline taip”, “naistel on hea vaist”, “mehed ei
ole emotsionaalsed” jne.

Kuidas stereotitbid to6tavad? Nende abil ,6igustatakse” oskuseid ja
tunnuseid, mida kummalegi sugupoolele omistatakse. Sellega jaetakse mulje,
nagu oleksid ,kulge kleebitud® rollid loomulikud omadused, mis on inimestele

bioloogiliselt kaasa stindinud.

Teine osa: 30 minutit

Juhendaja naitab &pilastele esimest reklaami ja seda kommenteeritakse
Uheskoos, et anda dpilastele ideid ja napunaiteid, kuidas pilte rihmat6o
kaigus analtusida voiks.

Opilastel palutakse jaguneda kolme rithma, nii et eelistatult oleks igas riilhmas
nii poisse kui tidrukuid.



e Juhendaja annab igale riihmale Ghe tehnikaseadme reklaami (mis on
prinditud varviliselt A3 paberile), nii et iga rihm saab analllsimiseks erineva
reklaami. Siin on méned naited, mille Ule &pilased arutleda voiksid:

o Roosa telefon ja sinine telefon
o ,Tudrukute” arvuti ja ,poiste” arvuti
o Videomangu reklaam, kus on kujututatud poisse ja tudrukuid
e |ga rihm saab endale ka tihja analtisitabeli (mille juhendaja on eelnevalt

valmis teinud). Opilased uurivad ja arutlevad reklaami iile ning taidavad tabeli.

Markus: tabelis tuleb analiiiisida jargmiseid reklaami aspekte:

e seos reklaamitava objekti ja reklaampildil oleva inimese vahel;
e reklaami sihtgrupp;
e pildi Ulesehitus;
e pildi erinevate osade (elementide) suurus ja nendevaheline seos
e reklaamis kasutatud varvid (,poiste“/“tidrukute” varvid);
e pildil olevate inimeste kirjeldus: nende tegevus, kehahoiak, pildil kujutatud
kehaosad, riided (v6i nende puudumine), aksessuaarid,;
e pilk: kuhu vaatavad pildil olevad inimesed, mis on nende kavatsused
e suu: huulte asetus, naeratus, huulepulk jne;
e juuksed: pikkus, varv, kas need on soengusse seatud/kinni voi lahti;
e suhted meeste ja naiste vahel: positsioon/asukoht, (ndo)ilmed, suurus,
hoiakud jne;
e reklaamis kasutatud tekst.
e Igarihm valib enda seast esineja (poisi voi tidruku). Kéik rihmad kogunevad
kokku ja iga esineja teeb ettekande oma rihma reklaamianaltisi pohjal.
e Seejarel vdib korraldada uhise arutelu, kus igatiks saab oma arvamust
avaldada.
e Vajadusel vdib juhendaja analliise ja arvamusi tdiendada, kommenteerida
ning selgitada lthidalt, mida tdhendavad mdisted ,bioloogiline sugu® ja

,Sotsiaalne sugu“ ning mida mdeldakse soostereotiitipide all.



Selle osa eesmark on juhtida dpilaste tdhelepanu reklaamitegijate poolt loodud
seostele: reklaamides on mehed enamasti tehnika alal padevad; naised aga on tihti
saamatud véi kasutavad oma ,naiselikke vélusid“. Uhtlasi jatab see stereotiilip

mehelikkusest vaga Ghekulgse ja piiratud mulje.
Kolmas osa: 30 minutit

e Opilased koostavad samasuguse analiilisi tddkuulutuste kohta. Neile
naidatakse:
o Vaga stereotulpset pilti
o Vahem stereotllpset pilti, et pakkuda rohkem métteainet aruteluks
o Pilti, mis on sooliste representatsioonide (ja vbimaluse korral ka
muude erinevuste kujutamise) poolest neutraalsem, nii et seda
saaks kasutada kui head naidet sugudevahelise vdérdsuse ja
mitmekesisuste kujutamisest.

e Tahelepanu podratakse pildil kujutatud inimestele ning valdkondadele, mida
nad esindavad. Naiteks vdib olla tegemist kuulutusega, kus pakutakse t66d
erinevate valdkondade teadlastele ning kuulutuse esiplaanil on naine laboris.
Teisel, keskmise suurusega pildil on aga mees, kes uurib taevatahti. Selliseid
vastandusi (siseruum/valisruum, I6putult vaike/Idputult suur) loovad korduvad
stereotlubid.

o Opilastel palutakse identifitseerida pildil olevad bioloogilise ja sotsiaalse
sooga seonduvad stereotuibid ning taita pildi péhjal anallusitabel.

e Parast tdotoa esimest osa on dpilased stereotlupide markamisel kull
osavamad, aga nuud hakkavad nad juba nahtud materjalide pdhjal arutlema,
kuidas sellised stereotuubid véivad mdjutada nende endi erialavalikuid LTT
aladel. Siinkohal on abiks ka eelmised analtusitabelid.

e Kolmanda osa kokkuvotteks uuritakse té6toa alguses taidetud
markmepabereid. Opilased loevad sénu, mis seostuvad nende
klassikaaslastele naiste/tidrukute vdi meeste/poistega ning vordlevad neid:

o stereotlipidega, mille nad avastasid tehnikaseadmete reklaamidest
o stereotiiipidega, mis on seotud t60 ja karjaariga teadus- ja

tehnikavaldkonnas



V6ib arvata, et leitakse palju sarnasusi.

e Palu opilastel Giheskoos arutleda selle Ule, kuidas stereotiilbid véivad
mojutada inimeste eriala- ja tdévalikuid ning viisi, kuidas kujutatakse LTT
erialade to6kohti.

e Ro&huta, et kbik tdokohad ja ametid peaksid olema ,avatud” kdigile huvilistele,
sbltumata nende soost; et dpingute ja todkoha valikutel tuleks lahtuda enda
oskustest ja isiklikest eelistustest ning mitte lasta ennast eelarvamustest

segada.
KOKKUVOTE

Tootoa I6pus:

e saavad dpilased anda uldist tagasisidet
e saab teha kiire esitluse, kus naidatakse pilte naissoost ,eeskujudest*
erinevates valdkondades, naiteks inseneerias, astronoomias, videomangude

mangimisel jne..

To6toa eesmark on naidata dpilastele, et oskused ja edukus ei sdltu inimeses soost.

KOOSTOOPARTNERITE ANDMED

Selle mooduli algversioon toodtati valja Universience’l teaduskeskuses Pariisis, Prantsusmaal.

Kontakt: Marie-Agnés Bernardis: marie-agnes.bernardis@universcience.fr & Elodie Touzé:

elodie.touze@universcience.fr

universcience
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